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ZNACILNOSTI POGOVORNE CESCINE IN FRANCOSCINE V OGLASIH NA
RADIJSKIH POSTAJAH

IZVLECEK

To magistrsko delo obravnava prvine ceSkega in francoskega pogovornega jezika v
oglasih na radijskih postajah. V prvem delu predmetne naloge sta kratko predstavljena
oba jezika (Stevilo govorcev, uvrstitev v jezikovni razred in pregled narecij oz.
regionalnih zvrsti jezika). Temu sledi podroben opis jezikovnih registrov/zvrsti
(pogovorni, knjizni jezik) in narecij, ki so predmet raziskave, torej: sploSne pogovorne
(obecné) ceScéine, brnskega, marsejskega in pariSkega govora. Sama raziskava je
sestavljena iz treh delov: snemanja reklam, njihove transkripcije in nazadnje Se analize.
Rezultati raziskave so Stevilo pogovornih in nare¢nih prvin na minuto ter njihova

interpretacija.

KLJUCNE BESEDE

Splosna pogovorna (obecni) ¢escina, hantec (brnsko naredje), pariski govor, marsejski

govor, oglasi na radijskih postajah.



CHARACTERISTICS OF COLOQUIAL CZECH AND FRENCH IN RADIO
ADVERTISEMENTS

ABSTRACT

The purpose of the present thesis is to describe the characteristics of colloquial Czech
and French used in radio advertisements. It consists of two main parts: theoretical and
practical. In the theoretical part, the author shortly defines both languages in terms of
number of speakers, their classification and then provides an overview of different
dialects. She also specifies different language forms in both languages (colloquial and
standard language) and the dialects relevant to her research, meaning common Czech
spoken in Prague, the Brno dialect, colloquial Marseillais and colloquial Parisian. The
research conducted by the author is presented in the practical part. The research itself
consisted of: advertisement recording, advertisement transcription and analysis. The
main point of interest drawn from these advertisements are the number of colloquial
features per minute and the number of dialectal features per minute. The author will

conclude the thesis by presenting her findings and interpreting the results.

KEY WORDS

Common Czech, hantec (Brno dialect), colloquial Parisian, colloquial Marseillais,

advertisements on radio stations.
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PRVKY MLUVENE CESTINY A FRANCOUZSTINY V REKLAMACH NA
ROZHLASOVYCH STANICICH

ANOTACE

Tato prace se zabyva prvky mluvené cestiny a francouzstiny vyskytujicimi se v
reklamach na rozhlasovych stanicich. V prvni, teoretické casti, jsou obecné popsany
oba jazyky (pocet mluvcich, klasifikace jazykovych ttvari), jejich spisovné a hovorové
varianty a nafecni skupiny. Dale jsou pfesnéji popsany jazykové utvary, jejichz prvky
jsou pfedmétem zkoumani v dalsi, praktické casti: obecna cestina, hantec, parizska a
marseilleskd mluva. Vyzkum mél tfi fdze: nahravani reklam, transkripce nahravek a
jejich analyza z hlediska pfitomnosti prvka vySe zminénych jazykovych utvard.
Hlavnim cilem vyzkumu bylo zjistit pocet hovorovych a nafecnich prvka v jedné
minuté reklamniho spotu a jejich percentudlni podil vzhledem k celkovému poctu slov
v reklamach na urdcité rozhlasové stanici. Na zavér jsou shrnuty vysledky vyzkumu,

komentafe k nim a vyklad moznych pfiéin k nim vedoucich.

KLICOVA SLOVA:

Obecna ¢escina, hantec, pafizska mluva, marseilleskd mluva, reklamy na

rozhlasovych stanicich.
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LE TCHEQUE ET LE FRANCAIS PARLES DANS DES PUBLICITES RADIO
RESUME

La liberté d'opinion et d'expression sont parmi les droits fondamentaux constitués
par la déclaration universelle des droits de 'homme. Ces libertés, renforcées également
grace aux médias libres et indépendants, représentent le fondement d'une société

démocratique.

L'objectif du présent mémoire est d'étudier le moyen par lequel nous pouvons
exprimer ces libertés: la langue. Pour préciser: mon but est de décrire les
caractéristiques des langues tcheque et frangaise parlées telles que 1'on les trouve dans
des publicités des radios locales a Prague, Brno, Paris et Marseille. Je veux mesurer la
fréquence d'occurrences des traits linguistiques familiers et régionaux dans des
publicités radiophoniques, examiner leur fonction et chercher des raisons pour les

différences éventuelles de fréquence pour telle ou telle station radio.

Les méthodes principales utilisées dans cette recherche sont: étude de phénomenes
linguistiques (registres de langues et parlers régionaux) al'aide de livres de grammaire
prescriptifs, écoute de publicités, enregistrement de publicités, prise de notes,
transcription des annonces, analyse linguistique et présentation graphique des

résultats.

Le présent mémoire est divisé en quatre grandes parties: introduction, partie
théorique, partie pratique et conclusion. Dans la partie théorique, je décrirai les
caractéristiques des parlers régionaux, les différents registres linguistiques et
d'éventuelles lois/directives a propos de I'usage de langue dans les publicités a la radio.
La partie pratique sert a I'analyse des clips radio que j'ai enregistrés et transcrits. Je me
limiterai qu'a la description détaillée des parlers régionaux liés a ma recherche, donc

le parler parisien, le parler marseillais, le dialecte de Prague et le dialecte de Brno.
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Le tcheque

Le tcheque est une langue indo-européenne qui fait partie des langues slaves
occidentales. Elle est parlée par presque 11 millions de locuteurs dans le monde. La
base de la langue littéraire/écrite (spisovnd cestina) est le dialecte de Bohéme centrale,
appelé tcheque commun (obecnd cestina). A part le tcheque commun, on distingue
également le tcheque parlé (hovorovi cestina), dont I'équivalent est le registre populaire
en frangais. Les traits typiques du tcheque parlé sont le raccourcissement des voyelles
finales (p. ex. zas au lieu de tch. lit. zase, fr. a nouveau, encore; miii au lieu de tch. lit.
méné, fr. moins) et la simplification de syntaxe, comme au registre populaire en

francais.

On distingue 4 groupes dialectaux sur le territoire de la République Tcheque:

groupe dialectal de Bohéme centrale (Ces. stfedoceskd ndirecni skupina) dont fait

partie le tcheque commun;

- groupe dialectal de Moravie centrale (CesS. stfedomoravska narecni skupina), dont
fait partie le dialecte de Brno;

- groupe dialectal de Moravie de l'est (CeS. vychodomoravskd ndfeéni skupina);

- groupe dialectal de Silésie (CeS. slezskd ndfecni skupina).

Les dialectes tcheques se sont formés entre les XIVeme et XVIeme siecles. On distingue
les différentes territoires a travers des isoglosses des voyelles slaves anciennes -y et —
1. Le mieux serait d'illustrer les différences en s'appuyant sur I'exemple de I'adjectif
dlouhy (fr. long). Cet adjectif apparait en Bohéme centrale sous forme dlouhej, en
Moravie centrale sous forme dlohé, en Moravie de l'est sous forme dlihi/dliihy et en

Silésie sous forme dEuhy.

Aujourd'huj, les traits dialectaux de la langue tcheque ne sont plus tellement présents
qu'avant. Conséquemment, ils se groupent dans des structures supra-dialectales
appelées interdialectes, p. ex. le tcheque commun est un interdialecte. A part de celui-

ci, nous connaissons également l'interdialecte de Moravie centrale.



L'interdialecte tcheque commun (ou dialecte de Prague) se distingue des autres sur la

base des caractéristiques phonologiques, morphologiques et syntaxiques suivantes:

changement de voyelle finale —¢ en -y, p. ex. vod ty my dobry Zeny au lieu de tch.

lit. od té mé dobré Zeny (fr. de cette bonne femme);

- changement de voyelle - en position finale ou intermédiaire en —¢j, p. ex. vod
mejch dobrejch kamarddii au lieu de lit. tch. od mych dobrych kamarddii (fr. de mes
bons amis);

- addition du v- prothétique au début des mots commengcant par la voyelle —o, p.
ex. von, vokno, voko au lieu de tch. lit. on, okno, oko (fr. il, fenétre, ceil);

- simplification des groupes de consonnes, p. ex. dyz au lieu de kdyz (fr. quand),
jabko au lieu de jablko (fr. pomme);

- traces des formes anciennes de dual (forme utilisées lorsqu'on parle d'un
groupe composé de deux personnes) dans les déclinaisons, p. ex. s téma myma
dobryma klukama au lieu de tch. lit. s témi mymi dobrymi kluky (fr. avec ces/mes
bons gargons);

- conjugaison simplifiée des verbes a la premiere personne de pluriel pour les
verbes de liere, 2ieme et 3ieme classes, p. ex. nesem au lieu de tch. lit. neseme (nous
portons);

- simplification de participe passé masculin, p. ex. ved au lieu de vedl, cet au lieu

de cetl (fr. (il a) amené, lu).

Le dialecte de Brno comporte des traits phonologiques, morphologiques et
syntaxiques du dialecte de Moravie centrale déja mentionné et des traits lexicaux de
I'ancien argot appelé hantec (du tch. hantyrka qui signifie argot). Le hantec a été formé
vers la fin du XIXeme siecle a la base de dialecte de Vienne. On le décrit par des

caractéristiques suivantes:

- le systeme phonologique de ce dialecte a la tendance de raccourcir des voyelles;
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- le phoneme —y dans la position inter syllabique est remplacé par —¢, p. ex. bék au
lieu de byk (fr. taureau);

- le changement a > ¢ et u>i dans les terminaisons des déclinaisons de type doux
n'a pas pris place, p. ex. nom.sg. nasa, prica et akus.sg. nasu, pracu au lieu de
nase, prdce, nasi, prdci (fr. notre, travail);

- la 3ieme personne de verbes de la 3ieme classe prend la forme mluvijo, jijo au lieu

de mluvi, jedi (fr. ils parlent, ils mangent).
Le francais

Le frangais est comme le tcheque, une langue indo-européenne qui fait, par contre,
partie des langues romanes. La langue francaise a 146 millions de locuteurs dans le
monde, y compris les 63 millions de I'Hexagone. La linguistique frangaise distingue

plusieurs parlers régionaux et 3 registres/niveaux de langue.

Un registre de langue est un mode d'expression adapté a une situation d'énonciation
particuliere manifestée notamment par certains choix lexicaux et syntaxiques et le ton.
Pour simplifier la distinction entre les registres différents, je les présente dans le

tableau ci-dessous:

Registre familier Registre courant Registre soutenu
Vocabulaire Vocabulaire en Vocabulaire usuel Vocabulaire riche,
usage quotidien y sans termes rare. Ce registre n'est
inclus les termes spécialisés. pas spontané (plutot
familiers, argotiques. utilisé en écriture).
Syntaxe Ruptures de Regles de Regles de
constructions, grammaire grammaire
répétitions, ellipses, | respectées, temps respectées,
suppression de ne simples d'indicatif, constructions
dans la négation. passé composé, complexes,
plus-que-parfait, concordance des
subjonctif présent. temps respectée.
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Figures de style

Hyperboles,

périphrases.

Ton neutre, effets de

style limités.

Figures de style,
effets de style

recherchés.

Que révele ce

registre de langue?

Milieu populaire,
l'interlocuteur est un
ami ou membre de

famille.

Communication
neutre dans des
circonstances

quotidiennes.

Milieu socioculturel
élevé, politesse du

locuteur.

Tabela 1: Registres de langue!

Comme il a été déja évoqué, la langue francaise connait de nombreuses variétés

régionales que nous connaissons sous le terme commun de frangais régional. On

distingue deux groupes principaux dialectaux selon la prononciation du mot oui : langue

d’oil au nord et langues d’oc au sud de France.

Le parler parisien fait partie des langues d’oil et a été formé a la base de 1’ancien

dialecte francien parlé sur le territoire de la région Ile de France au Moyen Age et plus

tard, a la Cour. C’est pour cette raison-la qu’il est difficile de parler d'un accent

spécifique de Paris, étant donné que ce parler constitue la norme. Néanmoins, le parler

parisien se distingue des autres par quelques traits phonologiques :

- /k/ et /g/ sont palatalisés,
- /a/ tendant vers [p],

- /odl est remplacé par /é/, lui-méme prononcé [&],
- /al est remplacé par /a/,

- /ol et [a/ se prononcent [o],

- /a/ non accentué tendant vers [e]. 2

Le parler marseillais fait partie des langues d’oc, plus précisément du provencal

maritime. Cette variété a été formée sur le substrat occitan fortement influencé par des

migrations de 19ieme et 20ieme siecles. Les caractéristiques de ce parler régional sont :

L http://www.etudes-litteraires.com/figures-de-style/niveaux-de-langage.php

2 https://fr.wikipedia.org/wiki/Parler parisien
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- prononciation des -e terminaux ainsi que des -e inter-syllabiques, normalement
muets, comme des -a atones ;

- simplification des -¢ ouverts en -¢ fermés (p. ex. il n'est fait aucune distinction
entre les, lait, laid, lais ou laie, tous sont prononcés indistinctement [1€]) ;

- devant p ou b: am / em se prononcent amm ; om se prononce omm, p.ex. empéguer
devient ammpégqué; tomber devient tommbeé ;

- devant g : an/en se prononcent éng ; on se prononce ong, p. ex. tranquille devient
trengkile ;

- devantt, tch, d, dj : en / an / em se prononcent ann ; in, ain, ein se prononcent enn,
p. ex. peintre devient penntre ;

- ala fin d'un mot, -an se prononce -ang ; -in / -ain deviennent -éng ; -on devient -
ong ; -un devient —ng, il y a donc, a la différence du francais standard, une nette
distinction entre brun et brin, un et hein ;

- palatalisation de t et d devant les voyelles u et i (Tu as devient /t/a/ et tu es devient

/tfe/ a la différence du francais standard qui prononcera /ty.a/ et /ty.¢/.?
La recherche

Dans le cadre de mes recherches, j’ai enregistré 79 annonces publicitaires sur les
stations radio suivantes : radio Evropa 2 a Prague, radio Impuls a Prague, radio Cas a
Brno, radio Krokodyl a Brno, radio Fun a Paris, radio Europe 1 a Paris, radio Star a
Marseille et radio Maritime dans la région de Marseille. Les enregistrements durent
ensemble a peu pres 34 minutes. Pendant I’enregistrement et I'analyse ultérieure, j’étais

surtout intéressée par :

- lenombre de traits familiers dans les annonces, leur fonction et la catégorisation
(s’ils sont de nature phonologique, morphologique, syntaxique ou lexicale) ;
- le nombre de traits des parlers locaux, leur fonction et la catégorisation (s’ils

sont de nature phonologique, morphologique, syntaxique ou lexicale) ;

3 https://fr.wikipedia.org/wiki/Parler marseillais
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- le pourcentage des traits familiers par rapport a la durée totale des
enregistrements a une station radio donnée ;

- le pourcentage des traits des parlers locaux par rapport a la durée totale des
enregistrements a une station radio donnée ;

- lesraisons de 'usage de traits familiers ou régionaux donnés.

En faisant 1’analyse je me suis aidée d'un dictionnaire de langue tcheque, d'un

dictionnaire du tcheque contemporain et du dictionnaire de langue frangaise Larousse.
Mes hypotheses étaient :

- les différences dans le pourcentage des traits familiers entre les différentes
stations radio ne seront pas importantes;

- le pourcentage des traits familiers et régionaux ne sera pas important, il sera
toujours inférieur au 5% du texte total;

- le pourcentage des traits familiers sera plus important que le pourcentage des
traits des parlers régionaux/dialectes;

- étant donné la présence répandue du tcheque commun, j'espere pouvoir
trouver des traits de cet interdialecte dans des annonces des stations de radio a
Brno;

- jen'attends pas que le méme phénomene se produise a Marseille;

- les stations de radio avec un public cible plus jeune utiliseront plus de traits

familiers et régionaux dans leurs annonces pour se rapprocher de ce groupe.



Les résultats de ma recherche sont présentés dans le tableau ci-dessous:

Station radio | % de traits | % de traits des Nr. des traits | Nr. des
familiers parlers régionaux fam./min traits
région./min
Evropa 2 2,98 % 1,24 %. 3,00 1,25
Impuls 1,00% 0,40 % 1,10 0,45
Krokodyl 1,10 %, 0,16 % + 0,16 % 1,40 0,20
tcheque commun
Cas 0,29 % 0,00 % 0,35 0,00
Fun radio 1,80 % 0,00 % 2,28 0,00
Europe 1 2,14 % 0,76 % (mars.) 4,24 1,50
Star 1,64 %s 0,08 % 3,55 0,18
Maritima 1,90 % 0,00 % 4,10 0,00

Tabela 2: Résultats de la recherche

IIs montrent que:

- le pourcentage le plus important des traits familiers est a trouver sur la radio

Evropa 2 a Prague, le public cible de cette radio est la génération jeune, agée

entre 12 et 29 ans, mon hypothese est donc confirmée;

- par contre, sur les stations radio francaises, le pourcentage des traits familiers

est plus important sur les stations avec un public cible plus agée, mon

hypothese est rejetée;

- la station radio avec le pourcentage des traits du parler local le plus important

est également radio Evropa 2 a Prague, mon hypothese est donc confirmée.

En général, le pourcentage total des traits familiers et régionaux n'est pas tres

important et ne dépasse jamais 4% du texte total:

3,22% dans des annonces sur radio Evropa 2 ;

1,42% dans des annonces sur radio Krokodyl ;
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- 1,40% dans des annonces sur la radio Impuls ;
- 0,29% dans des annonces sur la radio Cas ;

- 1,72% dans des annonces sur la radio Star ;

- 1,80% dans des annonces sur la Fun radio;

- 2,90% dans des annonces sur la radio Europe 1;

- 1,90% dans des annonces sur la radio Maritima

Ma recherche a montré que le pourcentage des traits familiers dans des annonces n'est
pas elevé, puisqu'il n'atteint 2% que dans deux cas sur huit: sur la radio Evropa 2 a
Prague et sur la radio Europe 1 a Paris). Nous pouvons trouver le nombre le plus
important de traits de langue régionale sur la radio Evropa 2 a Prague, je suppose en

raison du public cible jeune.

Le taux moyen des traits familiers est plus élevé dans des annonces francaises: 1,87 %
contre 1,34 % des stations tcheques. Je crois que cette différence est due au fait que les
dialectes en France disparaissent peu a peu et que la proximité aux auditeurs doit étre

exprimée par un autre moyen qu'avec l'usage d’un parler régional.
y

En enregistrant des publicités je me suis apercue également du fait que les annonces
se répetent plus fréquemment a la radio francaise que tcheque. Il s'agit plus ou moins
d’annonces de grandes chaines de magasins comme Leclerc ou Intermarché qui sont

présentes dans le pays entier.

xii



KAZALO

[GAYZ6) b T 5
. METODOLOGIJA IN CIL]J 7
. TEORETICNI DEL.....ccoverrrerrerrerennnns 9
3.1 CESCINA ..ot eee e e eee e aee s s e eee s ee s eseeeeeesaeeeesessesseeseseeeesaees 9
3.1.1 SPLOSNOPOGOVORNA CESCINA (OBECNA CESTINA) ..o 14
B.1.2. HANTEC oottt s et ee s s e s st ee s es s eseseeseeesesssesesaneen 18
3.1.3 ZAKON O ODDAJANJU RADIJSKEGA IN TELEVIZIJSKEGA PROGRAMA ..........cooeevee..... 24
32 FRANCOSCINA ..o es s e ees e e s s s e ees s s s ssa e ssass s ssees e seaeseeseesseesesees 24
3.2.1 JEZIKOVNI REGISTRI.........ovooeeeeeveoeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeevseeeeeees s e sesssess e s ssessseesssssssseessesnees
3.2.2. FRANCOSCINA IN NJENE REGIONALNE POSEBNOST ........ovveveeeeeeeeeeoeeeeeeeeeeeeeeeseeesssenees
3.2.2.1 SEVERNA NAREC]A (LANGUE D/OIL) ..ttt sttt ettt sttt st st se et
3.2.2.2. ]UiNA (PROVANSALSKA-OKCITANSKA) NAREC]A (LANGUE D'OC)
3.2.2.3 FRANKOPROVANSALSCINA (FRANCO-PROVENCAL)....cccoteiiteirireneeeeeeteceeseeeveneeeeeeeenees
3.2.3. ZAKON O MEDIJIH V ERANCITT c.vvooveeeeoeeeeoeeeeeeoeeeeee oo eeees e
. PRAKTICNI DEL ....uoeuvrererrcrrerennes 41
4.1 RADIO KROKODYL VBRNU......coououieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees e sees s eseeee s s ssee s ss e sse s s s ess e ssesseessessnas 43
4.1.1. TRANSKRIPCIJA REKLAM ..ot ess s 43
4.1.2. ANALIZA REKLAM ..o ses s ss s sesssesnees 46
4.2 RADIO CAS VBRNU ... ee e eee s eees e see e s s se s ssees e sse s s es s sseesesees 47
4.2.1 TRANSKRIPCIJA REKLAM ..o se e 47
4.2.2. ANALIZA REKLAM ..o s sesssesneen 49
4.3 RADIO EVROPA 2 V PRAGL ... es s se e se e se e ss e se e se s se e 49
4.3.1 TRANSKRIPCIJA REKLAM ..o es e sess s 50
4.3.2. ANALIZA REKLAM ..o sesese s sesssesnees 52
44 RADIOIMPULS V PRAGI ... se e e seeaes e se s ss e ss e sseesseese e seea e se e sseessnes 53
4.4.1 TRANSKRIPCIJA REKLAM ..o ssess s 53
4.4.2. ANALIZA REKLAM ..o seseseesse s sssesssesnees 55
4.5 FUN RADIO V PARIZU ....ooeeeeeeeeeeeeeese e eevese e seeee s sees e sese s st eeeseseese s ssase s sess e sessesesssesseseen 56
4.5.1. TRANSKRIPCIJA REKLAM ....ooooovoeeooeeeoeeeeeoeeeeeeeeeeeeeeee s ssssessssess s 56
4.5.2. ANALIZA REKLAM ..o e s s ss s sssseessesneen 58
4.6 RADIO EUROPE 1 V PARIZU ....oooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee s eese e sesees st ees s seeessssaseeessess s sassese e ssesseeesen 59
4.6.1. TRANSKRIPCIJA REKLAM ....ooooovoeeooeeeoeeoevoeeoeeeeeoeeeeeee s sse s 59
4.6.2. ANALIZA REKLAM ..o s s s sss s 62
4.7 RADIO STAR V MARSEILLU ...t eeeesee e eeeeeseeee s seseees st eee s sees e ssesesessese s sassesesssesseeran 63
4.7.1 TRANSKRIPCIJA REKLAM .....ooooevooeeeoeeeeeeeeeeeeeeeeevoeeeeeeee e esesesessss e sesesesssesessesesssesneen 63
4.7.2. ANALIZA REKLAM ..o see e sese s s sesssesssesneen 69
4.8 RADIO MARITIMA V MARSEILLU ...t eeeeseee s eee s sseseesseseessess s sass e sesseeseeesen 69
4.8.1. TRANSKRIPCIJA REKLAM ..vvoevooeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeevseeeeeeee e sesesessssssesssesssesesesessessesisssesneen 70
4.8.2. ANALIZA REKLAM ..o ves e see e ses s sese s se s sesesesssesneen 74



4.9 ANALIZA REZULTATOV ..ottt sttt ettt st sae st sttt sae st s bttt et saesa v

5. ZAKLJUCEK

6. VIRT IN LITERATURA




SLIKOVNO KAZALO

SIKa 1: CEEKA NATEHA .vvvvvvvvereeeeesriesseeeesesesssesessse st st ssss st ssss s 13
Slika 2: Zemljevid francoskih regionalnih govorov ..., 31
Slika 3: Francoska Narefja.........coceiviiiiiiiiiiiniiiiiciccicccccec s 34
Slika 4: Prepletanje izoglos glavnih jezikovnih sprememb ..........cccccocooviivinininininininnnnen. 34
Slika 5: DeleZ pogovornih Prvin.........cciiniiniiiceeeeeees 77
Slika 6: Delez prvin regionalnih gOVOrov .........cccocovvivivinininininiii, 77
KAZALO TABEL
Tabela 1: Registres de langue...........ccccccceviiiiiiiniiiniiiiiccccceee e viii
Tabela 2: Résultats de la recherche ..., xi
Tabela 3: Jezikovni 1egistri 0Z. TAVIL.....cccciviriiiiiiiniiiiicice e 29
Tabela 4: Analiza rezultatov z vseh radijskih postaj..........ccooeveiiiiiniiiiii 76

Slovar pojmov

Izoglosa — Crta, ki zaznamuje podrocje z dolocenim jezikovnim pojavom*

Substrat — prvine starejsega jezika, izginulega jezika, ohranjene na istem ozemlju v drugem

jeziku®

Adstrat — prvine sosednjega jezika v danem jeziku®

4 http://bos.zrc-sazu.si/cgi/a03.exe?name=sskj testa&expression=izoglosa&hs=1

5 http://bos.zrc-sazu.si/cgi/a03.exe?name=sskj testa&expression=substraté&hs=1

6 http://bos.zrc-sazu.si/cgi/a03.exe?name=sskj testa&expression=adstrat&hs=1



file:///C:/Users/IBM_ADMIN/Desktop/Magistrsko%20delo%20-%20Ksenija%20Pelc.docx%23_Toc469902436
http://bos.zrc-sazu.si/cgi/a03.exe?name=sskj_testa&expression=izoglosa&hs=1
http://bos.zrc-sazu.si/cgi/a03.exe?name=sskj_testa&expression=substrat&hs=1
http://bos.zrc-sazu.si/cgi/a03.exe?name=sskj_testa&expression=adstrat&hs=1




1. UVOD

Svoboda mnenja in izraZanja je temeljna pravica vsakogar, zveni prvi stavek smernic EU o
clovekovih pravicah. Svoboda izrazanja je temelj demokracije, zato so tudi svobodni,
raznoliki in neodvisni mediji nujno potrebni v vsaki druzbi, saj omogocajo prost pretok
informacij in idej ter zagotavljajo preglednost in prevzemanje odgovornosti.” Pri
pravici do izrazanja mnenja pa igra kljucno vlogo seveda tudijezik, s pomocjo katerega

se izrazamo.

Kot pravi Jozef Genzor v svoji knjigi Jazyky svéta, je jezik kategorija, ki je ni mogoce
opredeliti le z lingvisticnimi kriteriji. Obenem je tudi najboljSe ogledalo pri
spoznavanju kulture in tradicije doloCenega naroda. Poleg knjiznega jezika, ki je
namenjen uradnemu sporazumevanju, uporabljajo govorci dolocenega jezika v
neformalni komunikaciji Se Stevilne neknjizne zvrsti. Med slednje uvrséamo tudi
naredje, ki ga opredeljujemo kot zemljepisno jezikovno zvrst. V okviru enega jezika lahko
obstaja vec narecij ali regionalnih zvrsti, katerih govorci se med sabo prakticno ne
razumejo. Ne glede na morebitne razlike v vsakodnevnem pogovornem jeziku
prebivalstva pa ga povezuje dejstvo, da vsi prebivalci menijo, da njihov vsakodnevni

govor pripada skupnemu jeziku.?

V svojem magistrskem delu sem raziskovala, v kolikSni meri se uporabljajo neknjizne
in regionalne zvrsti pri pretoku informacij v Ce$kih in francoskih medijih. Ce
opredelim svoj cilj Se natanc¢neje: zanimala me je prisotnost splosne pogovorne cescine
in brnskega narecja (osrednjemoravskega nadnarecja meSanega s hantecom) v reklamah
na lokalnih radijskih postajah v Pragi in v Brnu. Isti fenomen sem nato raziskovala tudi
na radijskih postajah v Franciji, in sicer: v kaksni meri sta prisotna pogovorni jezik ter
regionalne zvrsti v oglasih na lokalnih radijskih postajah v Parizu in Marseilleu.

Namenoma razlikujem med pojmoma narecje, ko govorim o ceSkem jeziku, in

7 Smernice EU o ¢lovekovih pravicah, priloga I-A. 2014.
8 Genzor, 2015, str. 7.



regionalna zvrst/govor doloCenega mesta, ko govorim o francoskem jeziku iz
preprostega razloga: v francoscini tezko govorimo o narecjih v pravem pomenu
besede, saj so se v veliki meri porazgubila ali pa pomesala s pogovornim registrom,

zato je izraz regionalna zvrst primernejsi. Ve¢ o tem v nadaljevanju.

Reklamne posnetke sem zbirala predvsem na komercialnih radijskih postajah. Ker se
financirajo izklju¢no z oglasevanjem, to pomeni, da bo reklam sorazmerno veliko, in
da bo govor v reklamah moral zveneti poslusalcu prijazno in domace, zato bo v njem
veliko nare¢nih besed in posnemanja vsakodnevne govorice prebivalcev dolo¢enega
mesta/regije. Obenem lahko od komercialnih radijskih postaj pricakujemo tudi
doloceno enotnost, torej ponavljanje dolo¢enih oglasov na razli¢nih radijskih postajah,
za izdelke, storitve in trgovine, ki so prisotni po celi drzavi. Oglase sem zbirala od
konca maja do zacetka decembra 2016. Na moje veliko veselje mi je vodstvo radijske
postaje Evropa 2 v Pragi priskocilo na pomo¢ in mi poslalo nekaj reklamnih spotov v
visoki kakovosti. Celotna dolzina posluSanega gradiva je 33,48 minut, v analizo je

zajeto 79 reklamnih posnetkov.

Ze ob zaletku raziskovanja sem se zavedala, da bo primerjava teZja, saj sta ¢e$¢ina in
francoséina Ze sama po sebi precej razlicna jezika, kar se tie razvoja in zunanjih
vplivov, obenem v francoscini poleg knjiznega in pogovornega jezika razlikujemo Se
razlicne jezikovne registre, ki v ceScini niso tako izraziti. Velik izziv bo zame
predstavljalo tudi samo prepoznavanje znacilnosti nare¢nih govorov na Ceskem in v
Franciji, saj ¢eS¢ina in fraco$cina nista moja materna jezika, in zato dolocenih foneti¢nih
elementov ne prepoznavam intuitivno. Pri analizi reklam bo zato potrebna temeljita

teoreticna priprava.



2. METODOLOGIJA IN CIL]

Cilj mojega magistrskega dela je bilo torej ugotoviti, do kakSne mere sta prisotni
splosna pogovorna ¢escina in brnsko naredje v radijskih reklamah, kaksna je prisotnost
pariSkega ter marsejskega pogovornega jezika v radijskih reklamah, ter primerjati
vpliv pogovornega jezika prestolnic in dveh drugih najvedjih mest teh dveh drzav na

omenjen medij med sabo.

Magistrsko delo je sestavljeno iz uvoda, teoreticnega dela, prakti¢nega dela in
zakljucka. V teoreticnem delu navajam znacilnosti posameznih narecij/regionalnih
zvrsti in morebitne smernice/pravila/zakone glede rabe pogovornega jezika v radijskih
reklamah. V prakticnem delu sem se posvetila analizi radijskih reklam, tako da sem

poskusala v njih zaslediti znacilnosti posamicnih narecij in preveriti, kako pogoste so.

Glavne metode raziskovanja so bile: poslusanje, snemanje, sprotno zapisovanje,
prepisovanje posnetega, jezikovna obravnava in na koncu Se grafiéni prikaz podatkov.
Najprej sem na spletnih straneh radijskih postaj poslusala prenose v zivo in posnela
vse reklame s pomocjo Androidove aplikacije za telefone Smart voice Recorder, nato
sem naredila transkripcijo govora in ga analizirala. Dolocene posnetke reklamnih
spotov sem dobila tudi neposredno od radijskih postaj, kar mi je znatno olajsalo delo.
Izbrala sem naslednje radijske postaje: radio Krokodyl ter radio Cas v Brnu, radio
Evropa 2 ter radio Impuls v Pragi, radio Europe 1 ter Fun radio v Parizu in radio Star
ter radio Maritima v Marseillu. Zanimalo me je predvsem, ali se v reklamah pojavljajo
narecne znacilnosti, ¢e se, kako pogoste so, v kateri regiji so bolj prisotne in ali je morda
mogoce zaslediti sledi dolocenega narecja tudi v reklamah na radijskih postajah v

drugi regiji (npr. zaradi monopola glavnega mesta in njegovega narecja).

Na koncu sem vse podatke za lazje razumevanje Se graficno obdelala in primerjala
med sabo. Glavni podatek je bil delez nare¢nih besed v reklamah na radijskih postajah

v Pragi, Brnu, Parizu in Marseillu, vse ostale primerjave izhajajo iz tega.



Ker je dialektologija izjemno Siroko podrodje, sem se pri pripravi teoreticnega dela
magistrske naloge omejila le na opis tistih zvrsti in govorov, ki jih bom raziskovala
tudi v prakticnem delu. Pri zapisovanju govora v ¢eSkih reklamah nisem uporabljala
mednarodne foneti¢ne abecede (API), temvec latinicno abecedo, s katero sem se kar
najbolj poskusala pribliZati foneti¢ni podobi ceskega govora in ohranila ¢eSke grafeme,
kjer jih nisem mogla nadomestiti s slovenskimi. Kakovost glasov sem oznacila le na
tistih mestih, kjer se razlikujejo od knjizne izgovarjave, in premeno pospremila s
komentarjem. Ce se naglasno mesto ni spremenilo v primerjavi s knjizno normo, ga
nisem posebej oznacevala. Pri prepisu francoskih reklam sem prav tako uporabila
latinicno abecedo, vendar sem ostajala zvesta francoskemu pravopisu in prilagodila

pravopis le na tistih mestih, kjer se izgovarjava razhaja od norme.



3. TEORETICNI DEL

V tem poglavju bom opisala vse znacilnosti splosSne pogovorne cescine in brnskega
govora (osrednjemoravskega nadnarecja mesanega s hantecom), nato Se pariski in marsejski
govor, obenem pa tudi sploSne znacilnosti pogovorne ceséine in pogovorne
francoscine (tj. razlicne ravni/jezikovne registre), ki se bodo v reklamah nedvomno
prepletale z narecnimi znacilnostmi. Pri delu sem si pomagala predvsem z delom
Patois et dialectes francais Pierra Guirauda (1978) ter s cesko akademsko slovnico
Akademicka gramatika spisovné Cestiny nastale pod vodstvom Frantiska Stiche (2013).

Podatke sem nato dopolnjevala Se s pomocjo razli¢nih spletnih virov.

3.1 CESCINA
Ces¢ina je indoevropski jezik, ki ga dalje uvrsamo v druZino zahodnoslovanskih

jezikov. Po podatkih Stetja prebivalcev govori ¢eSko po celem svetu priblizno 10,6

milijonov ljudi, od tega 9,9 milijonov na ozemlju Republike Ceske.®

Podobno kot drugi jeziki ima tudi ¢eski jezik knjizno in neknjizne zvrsti. V akademski
slovnici Sticha in kolegi opredeljujejo knjizno ¢eséino kot sistem jezikovnih znakov, s
katerimi razpolagamo pri dejanski in potencialni uporabi za drzavne namene, zlasti pri pisanju.
[...] Gre za sredstva, ki se uporabljajo predvsem v vljudnostnih besedilih uradne narave (v
strokovni literaturi ter publicisticnih in uradnih besedilih) in v veliki meri tudi v leposlovju.1

Podlaga za knjizno ceScino je osrednjecesko (prasko) naredje.!!

Avtorji akademske slovnice poleg tega poudarjajo dve posebni zvrsti ceSkega jezika:
splosno pogovorno cescino (CeS. obecnd cestina) in pogovorno knjizno cescino (ces.
hovorovd cestina), ki se jo uporablja pri ustni komunikaciji v knjiznem jeziku. Kot
pogovorno knjizno ces¢ino obravnavamo zvrst jezika, ki se uporablja v vsakdanji

neuradni komunikaciji in ne vkljucuje niti izrazov visokega stila, niti vulgarnih

9 https://cs.wikipedia.org/wiki/%C4%8Ce%C5%Altina
10 Sticha in kol., 2013, str. 25.
11 Genzor, 2015, str. 133.
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izrazov. Najboljsi primer te zvrsti so raba skrajSanega zas namesto zase (slo. spet), ali
miii namesto méné (slo. manj). Pogovorno ces¢ino oznacuje tudi izraz cescina v
vsakodnevni rabi (Ces. bézné mluvend Cestina). Veliko jezikoslovcev danes zavraca obstoj
pogovorne knjizne ceScine in trdi, da njeno funkcijo opravlja neknjizna splosno
pogovorna cescina. Splosno pogovorna ces¢ina ni v celoti neknjizna zvrst, saj je
neknjiznih izrazov v neuradnem sporazumevanju le nekaj, npr. v publicisticCnem
besedilu ne bomo nikoli zasledili izraza vyznamnej politik (namesto vyznamny politik,
slo. pomemben politik), velika vecina izrazov in sintakticnih konstrukcij pa je

popolnoma nevtralnih, npr. ""Uz tam zase prsi!”’ (slo. Tam spet dezuje!)?
Stilistika

Glede na to da ceski jezikoslovci ne razlikujejo v ¢eséini med razlicnimi jezikovnimi
registri (tako kot na primer v francos¢ini) in ker je predmet tega magistrskega dela
predvsem raziskava jezikovne zvrstnosti na radijskih postajah, je potrebno na tem
mestu opredeliti Se razlicne funkcijske zvrsti (CeS. funkcni styl) CeSkega jezika.
Hoffmannova in kol. v svojem delu Stylistika mluvené a psané cestiny (slo. Stilistika
govorjene in zapisane cescine) opredeljujejo funkcijsko zvrst (CeS. styl) kot nacin, na
katerega uporabimo jezikovna sredstva v doloceni jezikovni situaciji glede na njihov konkretni
cilj, obliko in situacijo in pa tudi glede na individualni namen govorca (sentimentalni, estetski)
(Ces. [...] styl je zpiisob vyuZiti jazykovych prosttedkii v danych jazykovych projevech jak podle
jejich konkrétniho cile, formy, situace, tak podle individualizacniho zaméteni mluvciho).> Na
prvine funkcijske zvrsti vpliva veliko dejavnikov, med njimi sta najpomembnejSa
vloga/namen besedila ter oblika, v kateri je besedilo predoceno (govorjeno ali
zapisano). Ostali dejavniki so: subjektivni in objektivni, mesto uporabe, ciljno

poslusalstvo, njegova Stevilcnost in odnos govorca s poslusalstvom.

12 Sticha in kol., 2013, str. 27.
13 Hoffmanova in kol., 2016, str. 12
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Na podlagi prej omenjenih dejavnikov cesko jezikoslovje razlikuje naslednje

tunkcijske zvrsti (funkcni styly):

styl prostésdélovaci (slo. sploSnosporazumevalna zvrst, primer: predstavitev,
Cestitke, opravicilo, kuharski recept, osebno pismo),

styl odborny (slo. strokovna zvrst, primer: teoreticna besedila, strokovna
besedila, ucbeniki),

styl administrativni (slo. administrativna zvrst, primer: sojenje, Zivljenjepis,
uradna korespondenca, pogodba),

styl publicisticky (slo. publicisticna zvrst, primer: porocila na radiu, TV,
reportaze, ¢lanki) in

styl umélecky (slo. umetniska zvrst, primer: leposlovje).!*

Zvrst je primarno vezana na komunikacijsko podrodje (komunikacni sféra). V ceSkem

jezikoslovju zasledimo razlikovanje med 7 sferami:

sféra bézné kazdodenni komunikace (vsakodnevno sporazumevanje),
sféra institucionalni komunikace (uradno sporazumevanje),

sféra odborné komunikace (strokovno sporazumevanje),

sféra Skolni komunikace (Solsko sporazumevanje),

sféra medidlni komunikace (medijsko sporazumevanje),

sféra reklamni komunikace (reklamno sporazumevanje) in

sféra literarni komunikace (literarno sporazumevanje).!®

Za namene tega magistrskega dela je pomemebno opredeliti predvsem podrocje

“reklamnega sporazumevanja", torej oglasevanja. Namen tovrstnega sporazumevanja

je obvestiti prejemnika (v naSem primeru poslusalca), morebitno stranko, o obstoju in

kakovosti izdelkov, storitev in podjetja (znamke) in ce je le mozno, prepricati ga, da bi

dolocen izdelek tudi kupil oziroma zacel uporabljati doloc¢eno storitev. Z druzbenega

14 Hoffmanova in kol., 2016, str. 12,13
15 Hoffmanova in kol., 2016, str. 12
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vidika je pri tovrstnem sporazumevanju pomembna predvsem druZzbena vloga
udeleZencev: sporocevalec mora dobro videti kaksno ciljno skupino naslavlja in temu
prilagoditi jezik v reklami ter odigrano situacijo. Razlikujemo med dvema vrstama
upodobitve naslovnika: neposredno (namisljeni naslovnik nastopa sam v reklami) in
posredno (avtor reklame naslovniku ponuja svoj izdelek s predlogami, ponujanjem
dolocenega stalisca). ' Pri avdio (in avdio-vizualnih) reklamah tvorci uporabljajo
preprosto skladnjo (kratke, preproste stavke, paratakso), razumljivo besedisce in jih

zasnujejo tako, da si jih poslusalstvo lahko zapomne.

Uporaba dolocene variante ceSkega jezika v oglaSevanju je odvisna predvsem od
naslovnika, torej od ciljne skupine. Nare¢ne prvine lahko najdemo v oglasih, ki so
namenjeniceli drZzavi, kot tudi v oglasih, ki se predvajajo le v doloceni regiji. Razlog za

to je umestitev podjetja, ki oglasuje, in njegova Zelja po razsiritvi poslovanja.'”

Na ozemlju Republike Ceske poznamo tiri glavne nare¢ne skupine:

osrednjeceska narecna skupina (ceS. stredoceskd, v to skupino spada tudi splosno

pogovorna cescina),

e osrednjemoravska narecna skupina (CeS. stfedomoravskd), kamor uvrséamo
brnski mestni govor oz. hantec,

e vzhodnomoravska narecna skupina (¢es vyjchodomoravskd)in

e Slezijska narecna skupina (CeS. slezska). 18

16 Hoffmanova in kol., 2016, str. 342-343
17 Hoffmanova in kol., 2016, str. 346-347
18 https://cs.wikipedia.org/wiki/N%C3%A1%C5%99e%C4%8D%C3%AD_%C4%8De%C5%Altiny.
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stfedoceska

slezska

stfredomoravska

vychodomoravska

Slika 1: Ceska narecja *°

Ceska naredja so se zacela oblikovati med 14. in 16. stoletjem, po nekaterih virih celo
ze v 12. stoletju, in so tesno povezana z zgodovinskimi dogodki (izumrtjem dinastije
Premislov leta 1306 in prevzemom oblasti dinastije LuksemburZanov ter posledi¢no
germanskim jezikovnim vplivom). Razlike med posameznimi naredji najlaze opazimo
z opazovanjem razvoja glasov -y in -, ki sta se na skoraj celotnem osrednjeceskem
ozemlju razvila v diftonga —ej in —ou. Do teh premen ni prislo le na obrobnih obmogjih
na vzhodu in jugozahodu. V osrednji Moravski sta diftonga monoftongizirala v —¢ in
-0 Sele v drugi fazi razvoja jezika v drugi polovici 17. stoletja, ob istem casu pa sta se
glasova — in # skraj$ala v —y in —u na obmodju Slezije pod vplivom poljéine.

Popolnoma ohranjena — in —# ostajata dandanes le na obmoc¢ju vzhodne Moravske.?

Narecne razlike najlaZe ponazorimo na primeru. Pridevnik dlouhy (slo. dolg) bo na

obmodju osrednje Ceske prevzel varianto dlouhej, na obmoéju osrednje Moravske dldhé,

Yhttps://www.google.cz/search?q=%C4%8Deska+nare%C4%8Di&espv=2&biw=1366&bih=643&source=Inms&tbm

=isch&sa=X&ved=0ahUKEwiBhq6bofHNAhUFExoKHY0GB7AQ AUIBigB#imgrc=uagme8]59NSofM%3A

20 Béli¢, 1981, str. 6.
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v zahodni Moravski dlihi/dlithy in na obmocdju moravsko-Slezijske narec¢ne skupine

dtuhy?

Med 19. in 20. stoletjem so se zacele narecne raznolikosti razblinjati pod vplivom
industrijske revolucije, ki je povzrocila preseljevanje prebivalcev razli¢nih nare¢nih
skupin v mesta. Posledi¢no so se razvili interdialekti oz. nadnarecdja, neknjizne
regionalne strukture, ki so v veliki meri ohranile znacilnosti skupnega jezika. Razvoj
interdialektov je potekal drugace na obmodju osrednje Ceske ter zahodne Moravske
na eni strani, in na obmodju srednje, vzhodne in severne Moravske na drugi strani. V
osrednji Ceski in zahodni Moravski se je razvila sploino pogovorna Cestina, v
preostalem delu Morave pa so se razvili 3 manjsi interdialekti: osrednjemoravski,

vzhodno-moravski in moravsko-$lezijski. 22
3.1.1 SPLOSNOPOGOVORNA CESCINA (OBECNA CESTINA)

Splosnopogovorna c¢escina (obecnd cestina) je neknjizna varianta ceskega jezika, t. i.
interdialekt oz. nadnaredje, ki se ga uporablja v vsakodnevnem govoru, zlasti v
osrednji Ceski in zahodni Moravski. Splogna pogovorna ¢es¢ina je bila sprva govorica
nizjih druzbenih slojev, nato je prisla v splosno rabo. Zaradi vecje preglednosti jo bom

v nadaljevanju oznacevala s kratico OC.
Njene znacilnosti so:

- knjizna konénica é se v OC spremeni v —j, npr. vod tyj myj dobrij Zeny (namesto od té
mé dobré Zeny, slo. od te moje dobre Zene), vod myho dobryho kamardda (namesto od
mého dobrého kamardda, slo. od mojega dobrega prijatelja), velky auto, wvelky
kluci/holky/auta (namesto velké auto, velci kluci/velké holky/velkd auta, slo. velik avto,

veliki fantje, velika dekleta, veliki avti);

21 https://digilib.phil.muni.cz/bitstream/handle/11222.digilib/131109/Books 2010 2019 053-2014-
1 _8.pdf?sequence=1
22 https://digilib.phil.muni.cz/bitstream/handle/11222.digilib/131109/Books 2010 2019 053-2014-
1 8.pdf?sequence=1
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- knjizna konénica — pri pridevnikih 'trde’ pridevniske sklanjatve se v OC spremeni
v —ej, npr. dobrej kamardd (namesto dobry kamardd, slo. dober prijatelj), vod mejch
dobrejch kamarddii/kamarddek/aut (namesto od myjch dobrych kamarddii/-ek/aut, slo. od
mojih dobrih prijateljev/prijateljic/avtov). Isti fenomen zasledimo tudi v korenu
besede, npr. bejt namesto byt (slo. biti), mlejn namesto miyn (slo mlin), cejtit
namesto citit (slo. cutiti);

- leksemi z —¢- v korenu besede v knj. ¢es. se v OC zoZijo v —i-/-j- , npr. polivka
namesto polévka (slo. juha), mliko namesto mléko (slo. mleko), miri namesto méné
(slo. manyj);

- vrivanje proteticnega v- v izglasju besed, ki se sicer za¢nejo na samoglasnik o, npr.
von namesto on (slo. on), vokno namesto okno (slo. okno), voko namesto oko (slo.
oko), votevfit namesto otevfit (slo. odpreti), vod namesto od (slo. od) razen pri tujkah
in nekaterih domacih besedah, npr. operace, orgin, otec (slo. operacija, organ, oce);

- manj pogosteje se v OC pojavlja diftong ou- na mestu, kjer je v knjiznem jeziku i,
npr. outad namesto ufad (slo. urad);

- soglasniske skupine se poenostavijo, npr. dyz namesto kdyz (slo. ko), du namesto
jdu (slo. grem), jabko namesto jablko (slo. jabolko), kerej namesto kteryj (slo. kateri),
dycky namesto vZdycky (slo. vedno);®

- izguba kvantitete samoglasnika, npr. domu namesto knj. domii (slo. domov), jim

(kot 3. os. ed. glagola jist, slo. jesti) namesto knj. jim (slo. jem).*

Posledi¢no lahko zasledimo tudi morfoloske spremembe, ki izhajajo predvsem iz

glasoslovne spremembe knjiZzne koncnice —¢ v koncnico -y v OC, npr:

- pri moskih sklanjatvah, Zive in neZive kategorije, je pravilen rodilnik ednine mého
dobrého slovniku/ptitele, medtem ko se v pogovornem jeziku pojavlja myho dobryho

slovniku/ptitele (slo. mojega dobrega prijatelja);

2 Adamovicova, 2013. str. 315.
2 St{cha in kol., 2013. str. 26.
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- pri zenskih sklanjatvah se v pogovornem jeziku pojavlja v rodilniku ednine ty my
velky kamarddky namesto té mé velké kamarddky (slo. te moje dobre prijateljice);

- pri sklanjatvah srednjega spola se pojavlja v govoru myho staryho auta namesto
mého starého auta (slo. mojega starega avta);

- pri mnozinskih sklanjatvah samostalnikov moskega spola se ne pojavlja mehc¢anje
npr. ty my dobry kluci namesto ti mi dob#i kluci (slo. ti moji dobri fantje), prav tako
ne razlikujemo sklanjatev razlicnih spolov v mnozini, npr. ty my dobry kluci

/domy/holky/auta namesto ti mi dob#i kluci in ty mé dobré holky vs ta md dobrd auta.?

Zanimiv je tudi pojav nekdanjih dvojinskih konénic v orodniku mnozZine
samostalnikov vseh sklanjatev: s téma myma dobryma klukama, holkama namesto s témi
mymi dobrymi kluky, holkami. Ta pojav je opazen tudi pri sklanjatvah zaimkov in

Stevnikov: s téma/s nima/pred dvouma namesto s témi/s nimi/pred dvéma. 26

Pri glagolskih spregatvah so doloceni pogovorni elementi nasli pot celo do knjizne
norme, npr. pri spregatvah glagolov 3. vrste (ceS. slovesnd t¥ida), ki se koncajo na —ovat:
ja dékujifoni dékuji in njuni pogovorno knjizni (prvotno splosno pogovorni) varianti jd
dékuju/oni dékujou (slo. jaz se zahvaljujem, oni se zahvaljujejo). Sicer se pri glagolskih

spregatvah v OC pojavljajo naslednje razlike v primerjavi s knjizno normo:

- v 1. osebi mnozine glagolov 1., 2. in 3. vrste se v OC poenostavlja konénica —me,
npr. nesem (in ne neseme, slo. nesemo), ¢tem (in ne cteme, slo. beremo), tisknem (in
ne tiskneme, slo. tiskamo);

- v OC, se pri preteklem deleZniku soglasniska skupina na koncu besede v mogki
obliki ednine poenostavlja, npr. ved namesto ved! (slo. vodil), cet namesto cetl (slo.

bral), nes namesto nesl (slo. nesel), fek namesto 7ekl (slo. rekel) itd.;

%5 Adamovicova, 2013, str. 315.
26 Adamovicova, 2013, str. 315.
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- v 3. 0sebi mnozine pri glagolih 4. skupine (trpi, prosi, sdzi —slo. trpeti, prositi, saditi)
se knjizna konénica —i (oni prost, oni trpi) v OC razsirja v —&jlej(i) (oni prosej(i), oni
trpéj(i));

- v pogojniku 1. osebe ednine in mnoZine, se v pogovornem jeziku vedno bolj
uporablja oblika pomozZnega glagola byt bysem/bysme, namesto knjizne oblike
bych/bychom, tudi z vezniki, pr dybysme namesto kdybychom, abysme namesto

abychom.?

Splosno pogovorno ceséino (neknjizna obecnd cestina) lahko prepoznamo tudi po
nekaterih tipicnih neknjiznih izrazih: furt namesto pofdd/stile (slo. nenehno), fakt
namesto opravdu (slo. zares), flaska namesto ldhev (slo. steklenica), fa¢ namesto obvaz

(slo. povoj, obveza), bulit namesto brecet (slo. jokati). 2

Kot primer splosno pogovorne ces¢ine navajam spodnji odlomek iz berila doc. dr.
Adamoviceve. Avtorica je raziskovala razlike v nacinu govora ljudi glede na njihovo
starost in izobrazbo. V berilu so zbrani odlomki s transkripcijo odgovorov anketiranih
na razli¢ne teme, ki so razporejeni glede na njihovo starost in stopnjo izobraZenosti.
Spodnji odlomek je primer govora 35-letnega moskega z visokosolsko izobrazbo v
neuradni komunikacijski situaciji. Odlomka nisem prevajala v slovenscino, oznacila
sem le morfoloske ali leksikalne prvine osrednjeceskega dialekta (krepko) in splosne

pogovorne znacilnosti (krepko in podcrtano). Konkretno vprasanje se je glasilo:

Urcité jste si vsim/la nékterejch negativnich momentii u soucasny mldideZe, napviklad
problému drog, krminality, vlajkonosii atd. Urcité jste si vsim/la, jak mezi mlddeZi p¥ibejvd
kriminalita, drogy, nebo ty pankaci, skini, vlajkonosi atd. Myslite si, Ze to sou prirozeny

VVVVVV

str. 93)¥

27 Adamovicova, 2013, str. 315.
2 Sticha in kol., 2013, str. 26.
29 Adamovicova A., Cermak J., 2008, str. 116.
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In odgovor na vprasanje je zvenel:

Hm, prirozenyj vystielky mladych lidi... No tak samoziejmé ten generacni problém, jak uz sme
se taky o tom zminili, ten urcité existuje a ted, ja uz se vlastné pomalu dostdvim do takovyho
stanoviska, Ze uz se na to zacinam divat z druhy strany barikady, ale... ]d jako ilustracni priklad
uvedu, co jsem tady s Alici prozil nékdy pred Ctrnacti dnama. tady sme jeli v Nuslich
jedendckou a tam vykolejila tramvaj nebo neco prosté... tak tam chvilku tramvaje nejezdily,
tak sme 3li kus pésky no a dosli sme tam do jedny tam do jednoho kseftu do Knihy a tak sme
tam vesli kouknout se prosté, co tam je no a tam najednou prosté p¥ibéhly ctyii maly déti,
kterejm bylo né... jd bych fek, Ze esté ani to nejvétsi nechodilo do skoly. No maximadlné proni
tiida nebo prosté fakt vopravdu maly déti a piibéhly a chtély po prodavacce, aby jim rozménila
tisicikorunu. Mély v ruce Smetanu, teda pardon ted’ je uz to Palackej, Palackého a chtéli ho
prosté tam rozmeénit, nacez ta je odbyla, prodavacka, tak voni se sebraly, vybéhly ven a potom
prodavacka jaksi na omluvu tam zdkaznikiim, tfeba ndm, tam taky ¥ikala: , no vite, jd sem se
pred nima viibec jenom bila vodevfit kasu. '’ Jd proC to fikim, protoZe se to tedy
vodehrdavalo v Nuslich, kde je jaksi velkd romskd populace a tito Ctyti déti byly tedy jaksi
pricmoudly jo, takzZe romského piivodu, ¢ili jestli je normdlni, aby dité, kteryj dejme tomu, no
jestli umélo uz Cist a psat nevim, ale béhalo prosté po Nuslich tam, pak my sme vidéli, jak
probihalo do druhyho kseftu tieba naproti, tam taky s nim vybéhly, no prosté takhle sem tam.
[...]todle nazvat jako détsky vystielky nebo vystielkem mlddeZe, to nemiizu posoudit, ale spis si
myslim, Ze to uz pak je hlubsi problém cely spolecnosti. No a takovy problémy drog, to jd by

fek, Ze to je jako spolecenskej problém nejenom problém mlideze, stejné tak ty vlajkonosi.>
3.1.2. HANTEC

Hantec je pogovorna varianta cescine, ki se uporablja v Brnu. Gre za mesanico
osrednjemoravskih nareéij z nemséino brnskih Nemcev (ki je meSanica knjizne
nemscine z juznonemskimi naredji) in s srednjeevropsko, zlasti dunajsko, govorico.

Ceprav pojma brnska govorica/narecje in hantec uporabljamo skoraj sinonimno, hantec z

3 Adamovicova A., Cermak J., 2008, str. 116.
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jezikoslovnega staliS¢a zajema le nekaj leksikalnih posebnosti (po izvoru je to argo), z
glasoslovnega in oblikovlosnega staliSéa pa brnsko naredje uvrséamo med
osrednjemoravska narecja. Meje med njimi so se danes Ze mocno zabrisale, zato lahko

govorimo tudi o osrednjemoravskem nadnaredcju.

Hantec se je oblikoval proti koncu 19. stoletja. To govorico so sprva uporabljali le
pripadniki revnejsih druZbenih slojev, ki so Ziveli na dolocenih perifernih obmogjih
(na podrodju danasnjih mestnih predelov Husovice, Zidenice, Krdlovo pole) in centralnih
obmodjih (ulice: Cejl, Francouzskd, Kienovd, Videriska). Ti prebivalci so dobili ime brnska
plotna (¢es. brnénskd plotna). I1zraz najverjetneje izhaja iz nemske besede Plattenbruder,
s katero so poimenovali enako socialno ogrozeno skupino na Dunaju. Pripadniki te
skupine so bili vecinoma nezaposleni ali so delali priloZznostno in se ukvarjali s
kriminalno dejavnostjo (krajami, tatvinami in prevarami), zaradi cesar jih je pogosto
preganjala policija. Iz tega razloga so uporabili posebno govorico, da jih drugi ne bi
mogli razumeti.*®® V hantecu prepoznamo tudi vpliv jidiSa in romscine, zaradi

prisotnosti teh dveh etni¢nih skupin v Brnu.
Besedotvorje ima v hantecu enake prvine kot pri katerikoli drugi interesni govorici:

- s spreminjanjem prvotnega pomena besede, npr. liSky (slo. lisice) pomenijo v
resnici hodiny (slo. ure),

- s spreminjanjem zunanje podobe besede ne pa tudi pomena, npr. bévik namesto
knj. byt (slo. stanovanje),

- s spreminjanjem zunanje podobe in pomena besede, npr. gramec (ki izhaja iz

gramofon, slo. gramofon) je izraz za zichod (slo. stranisce).>

Na hantec je nedvomno vplival tudi praski zargon, od koder je prevzel ekspresivni

izraz jit do pytle (expr. izraz za knj. ceS. prestat obtéZovat a odejit, slo. poslati nekoga

31 https://cs.wikipedia.org/wiki/Hantec.
32 http://www.jazvky.com/brnensky-hantec/

3 http://www.jazvky.com/brnensky-hantec/
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nekam) ali ddvat bacha (eS. ddvat pozor iz nem. Acht geben, slo. biti pozoren). Za razliko
od praskega Zargona pa ima brnski hantec veliko bolj mednarodni znacaj, saj so bili
Prazani na prelomu med 19. in 20. stoletjem (in kasneje, ob oblikovanju Ceskoslovaske)

veliko bolj povezani s ¢eSkim okoljem kot Brnjani.3

Hantec je torej z jezikoslovnega vidika skupek leksikalnih prvin brnske govorice,
njene glasoslovne in oblikoslovne prvine pa so, kot Ze receno, enake kot pri ostalih

osrednjemoravskih naredjih (v nadaljevanju OMN):

o fonoloski sistem osrednjemoravskega dialekta je vecinoma enak kot v knjizni
¢escini, torej pozna dolge in kratke samoglasnike, vendar obstajajo dolocene
izjeme, kjer se dolgi samoglasniki krajSajo. Skoraj dosledno sta krajsana dolga
samoglasnika -7 in — (vim, mliko, kuri namesto vim, mléko/mliko, kii1), ter dolgi
samoglasnik a v instr. pl. nama, vama (namesto s ndmi, s vimi);

« na mestu, kjer se v knjiZnem jeziku pojavlja fonem y, najdemo v OMN ¢, npr. bék
namesto byk (slo. bik), zelo pogosta je tudi poenostavitev ej na é, npr. nélepsi
namesto nejlepsi (slo. najboljsi);

o knjiZzna koncnica é se spremeni v y /i, npr. dobré > dobry, dobrymu, dobryho, enako
kot pri osrednjeceskih naredjih;

e pojav proteticnega v- pri besedah, ki se zac¢enjajo na o-, npr. okno > vokno (slo. okno),
enako kot pri osrednjeceskih naredjih;

e regresivna asimilacija po zvocnosti sh- na [zh-], npr. zhoda, zhdnét (slo. ujemanje,
iskati);

o knjizni -j- v poloZaju po samoglasniku in pred soglasnikom se v OMN spremeni
na -n-, npr. prijde > ptinde (slo. pride);

o ohranjanje soglasniske skupine ¢, npr. jesce (namesto knj. jesté,slo. Se) in scipat

(namesto knj. stipat, slo. sekati);

34 http://www.jazvky.com/brnensky-hantec/
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o v koncnicah sklanjatvenega mehkega tipa ni prislo do preglasa a>é/ u >i za razliko
od ceskih narecij, zato sliSimo v Brnu po mehkih soglasnikih v imenovalniku
ednine nasa, kasa, prdca, in v tozilniku ednine nasu, kasu, pricu (namesto knj. nase -
nasi, kase — kasi, prdce - prici slo. nasa, kasa, delo);

« samostalniki, ki jih sklanjamo po vzoru predseda (v slovenscini je to druga moska
sklanjatev, vzor vojvoda), dobijo v orodniku ednine pri OMN kon¢énico —em, npr.
namesto s predsedou>s predsedem (slo. s predsednikom);

e orodnik mnozine dobi v OMN kon¢nico -(a)ma, npr. s vysokéma chlapama namesto
knj. s vysokymi chlapy (slo. z visokimi fanti) enako kot v oCG;

» diftong ou monoftongizira v o, npr. spadnout > spadnot (slo. pasti);

o dajalnik in mestnik osebnega zaimka ji (jaz) je v hantecu né (slo. meni, o meni)
namesto knj. mi/mné;

e 3. oseba mnozine indikativa prezenta ima v OMN koncnico -(ij)d, npr. délajo,
mluvijo, jijo, s6 namesto knjiznih oblik délaji, mluvi, jedi, jsou (slo. delajo, govorijo,
jedo, so);

o 1. oseba ednine indikativa prezenta pri glagolih 3. vrste (glagoli, ki se v
nedolo¢niku koncajo na —ovat) dobi v OMN tako kot v OC konénico —u, npr.
pracuju, maluju namesto knj. pracuji, maluji (slo. delam, Zelim, slikam);

» preteklik glagola chtit (hoteti) ima v hantecu obliko chcel namesto knj. chtél; 1. oseba
ednine ima obliko chcu namesto knj. chei (slo. hotel, ho¢em);

o 1. oseba ednine indikativa prezenta glagola byt se v hantecu spremeni v su (ce je
glagol byt misljen kot polnopomenski glagol).*

Hantec je zaradi politicnih in socialnih razmer po drugi svetovni prakticno izumrl,
nato pa je v 70. in 80. letih ponovno postal priljubljen v krogu brnskih igralcev in
umetnikov. Dandanes hantec ni v tako razsirjeni rabi kot nekoc, ohranilo pa se je veliko
besed in metafor, med katerimi vsakodnevno sliSimo: Salina (knjizno cesko tramuvaj,

izhaja iz nemskega izraza Elektrische Linie), curina (knj. ceS. legrace, slo. Sala), hokna (knj.

3 https://cs.wikipedia.org/wiki/Hantec
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ceS. prdce, slo. delo), love (knj. ¢eS. penize, slo. denar, romskega izvora), koc (knj.ces.
divka, slo. dekle, avstrijskega izvora, v avstrijski pogovorni nemséini se pisano a
izgovarja kot o, torej besedo Katze (slo. macka), bo Avstrijec izgovoril [koce] ali [koc]),
zocna (knj. ¢eSko slunce, slo. sonce, z nemskega Sonne [zone]). Samo ime hantec izvira

iz besede hantyrka (slo. Zargon). 3

V nadaljevanju navajam primer besedila v hantecu. Gre za odlomek iz brnske zgodbe
,O kiivé vézi” (O poSevnem stolpu) avtorja Alesa Age Bojanovskega. Znacilnosti

hanteca sem oznacila krepko, splosne pogovorne znacilnosti pa krepko in podcrtano.

Prolitlo uz hafo jatin vod dob, co se daval do pucu Oltecové rathaus. To jednoé vésky z
Rathausu hodili drdt jednomu zndmymu borcovi, keré bochal se Sutrama a keré chodil do
bédy k jednemu névymakariésimu a nénabitésimu mistrovi z Praglu. Sice se mu do Ceska
moc klapat nechcelo, ale kdyz fotr prolepil ndké sSkopek, nebylo co tesit. Hodil na sebe
mantl a solidni tratiivky a vodklapal. Naké jdar krmil lepéchy rozumama toho $éfa z
Préglu a kdyz uz byl skoro hotové, tak se vo ném domdkli vésky ze Statlu a Ze pré md

naklapat do Brniska a helfnot jim s oltecovym Rathausem.”

36 https://cs.wikipedia.org/wiki/Hantec
37https://cs.wikipedia.org/wiki/Hantec
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S pomocdjo spletnega slovarja hanteca v nadaljevanju navajam slovarcek besed,
njihove knjizne ustreznice v ¢es¢ini, slovenski prevod in kjer je le mogoce Se izvor

besed:

hafo = mnoho (slo. veliko) Sutr = kamen (iz nem. der Schotter, slo.

oy . gramoz, pog. Soder)
jariny = roky (iz nem. das Jahr, slo. leto)

. o Pragl = Praha (slo. Praga)
ddt do pucu = Cistit, uklizet (iz nem.

putzen, slo. ¢istiti), klapat = jit (iz nem. klappen, slo.

) uspevati, iti)
Oltec = Staré Brno (slo. stara mestna

Cetrt) Skopek = hlava, pivo (slo. glava, pivo)

rathaus = radnice (iz nem. der Rathaus, trattiva = cesta (slo. pot)

slo. magistrat
& ) jar = rok (iz nem. das Jahr, slo. leto)

véska = policie (slo. policija
P (slo- policija) domdknout se = dozvédét se (poznano

nahodit drdt = zatelefonovat (slo. tudi v OC, slo. izvedeti)

telefonirati
) Statl = mésto (slo. mesto)

borec = kluk (iz nem. der Bursche = slo. _

helfnot = pomoci (iz nem. helfen = slo.
decek, fant) )

pomagati)

béchat = pracovat (slo. delati)

38

38 http://www.hantec.cz
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3.1.3 ZAKON O ODDAJAN]JU RADIJSKEGA IN TELEVIZIJSKEGA PROGRAMA

V Republiki Ceski ureja oddajanje radijskih in televizijskih programov v drzavni lasti
zakon, ki se v ¢eS¢ini imenuje Zdkon o provozovini rozhlasového a televizniho vysildni. V
samem besedilu zakona ni nobene splosne omembe Zelenega sloga jezika oddajanja,
vsebuje pa ve¢ omejitev glede oglaSevanja. Zakon radijskim postajam prepoveduje
oddajanje programov in reklam, ki vsebujejo vulgarizme in kletvice, razen, ce so le-te
zajete v umetniskem delu in je njihovo predvajanje nujno potrebno v danem kontekstu,

vendar je tovrstne vsebine mozno predvajati le od 22. ure zvecer do 6. ure zjutraj.¥
3.2 FRANCOSCINA

Francosc¢ino prav tako uvrséamo v skupino indoevropskih jezikov, vendar za razliko
od cescine, v druzino romanskih jezikov. Francosko govori po svetu 146 milijonov
ljudi, od tega 63,3 milijone v Franciji. Knjizni jezik (francais standard ali francais
normeé) se je osnoval na pariSkem dialektu v 13. stoletju.’ S tem izrazom se nanasamo
na francoski jezik, ki ni zaznamovan z nikakrSnim regionalnim naglasom in katerega
skladnja, morfologija in pravopis so opisani v slovnicah in ostalih jezikovnih
priro¢nikih. V Franciji skrbi za to jezikovno zvrst francoska akademija (L’Académie
frangaise) 4 Poleg knjiznega jezika, obstaja v francoscini Se kopica drugih socialno in
geografsko pogojenih zvrsti. Mednje uvrs¢amo tudi regionalne govore, ki so prepleteni

med razlicne jezikovne registre.
3.2.1 JEZIKOVNI REGISTRI

Jezikovni registri (ali ravni) so razli¢ni nadini izrazanja glede na doloceno situacijo, ki
narekujejo izbiro besed in slovnicnih struktur ter ton sporocila. Francosko jezikoslovje

locuje 3 jezikovne registre: registre familier (pogovorni jezik), registre courant (jezik v

¥http://media.rozhlas.cz/ binary/03322533.pdf.

40 Genzor, 2015, str. 175.
41, https://fr.wikipedia.org/wiki/Fran%C3%A7ais standard
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vsakodnevni rabi) ter registre soutenu (knjizni jezik). Léon in Barth v svojem delu
Structure du francais moderne imenujeta te registre drugace: registre familier (pogovorni
jezik), registre ordinaire/naturel (obicajni, naravni jezik) in registre formel/soutenu (uradni,
vzviSeni jezik). Doloceni viri govorijo tudi o cetrtem registru, t. j. o niZji ravni

pogovornega jezika, v katerega uvrscajo vulgarizme, sleng in Zargon.*
Registre familier (pogovorni register)

Registre familier enacimo s (slovenskim) pogovornim jezikom. Ta register ni
popolnoma slovnicen, njegova raba pa je vseeno sprejemljiva v dolocenih pogojih. Je
skladen z jezikom v vsakodnevni rabi (registre courant), vendar si dovoljuje veliko vec
svoboscin. Kot lahko razberemo Ze iz samega imena, se ta jezikovni register uporablja
predvsem v oZjem druzinskem krogu, in med ljudmi, ki pripadajo isti socialni
skupnosti. Ta register je osnovan na principu odsotnosti kakrsnekoli hierarhije med
sogovorci, na primer med ¢lani druzine, prijatelji, soSolci, sodelavci). Znacilnosti tega

registra so:*

- poenostavljena skladnja: kratki, pogosto nedokoncani stavki, ali pa ravno
obratno, stavki brez konca; brezglagolski stavki; stavki s poruseno skladnjo
(anakoluti, nesosledje ali ponavljanje teme —reme); pogosti medmeti; elipse (0z.
izpusti); pleonazmi; parataksa (priredje v katerem med nobenim stavkom ali
besedami in prisoten noben veznik, ki bi izrazal vrsto priredja), npr. "Au bureau,
un de mes collegues, sa femme, elle a eu un bébé’" namesto "La femme d'un collegue

du bureau a eu un bébé,” (slo. Sodelavceva Zena je rodila);

- izpust glasov, npr. T’es-la? /phone /p’tit dej namesto Tu es la? /téléphonel/petit

déjeuner (slo. Si tam? /telefon/zajtrk);

42 https://fr.wikipedia.org/wiki/Registres de langue en fran%C3%A7ais

43 https://fr.wikipedia.org/wiki/Registres de langue en fran%C3%A7ais
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- neposredno vprasanje (s spremembo intonacije, brez inverzije in brez
vprasalnega zaimka), npr. Tu m’appelles d’ou? namesto D ou m appeles-tu? (slo.

Od kod me klices?);

- pogovorno besedisce, pogosto prepleteno z izrazi naklonjenosti ali izrazi, ki
pricajo o pripadnosti doloceni druZbi, npr. Les guibolles/la frimousse ou la gueule

namesto les jambes/le visage (slo. noge, obraz);

- izpust ne v nikalnih stavkih, npr." J'ai pas bien dormi cette nuit’" namesto "Je n’ai

pas bien dormi cette nuit’’ (slo. To no¢ nisem dobro spal);

- on nadomesca osebni zaimek nous, npr. "Nous, on viendra’ namesto "Nous, nous

viendrons, '’ (slo. Mi, mi pridemo.);

- hitrejSa izgovarjava in izpust Stevilnih nemih e-jev, povzrocata stikanje
soglasnikov, novonastali soglasniski sklopi se poenostavljajo, se prilagodijo ali
asimilirajo predvsem na koncu besed, npr. "'P’pa, tu fra quoi c't apresm si I’ quat
quat, i’ démarre pas? — Chepa, d'mande a M'man’’ namesto "'Papa, qu’est-ce que tu
feras cet apres-midi si le quatre-quatre, il démarre pas?’’ — Je ne sais pas, demande a
Maman’’ (slo. O¢i, kaj bos naredil, ¢e to popoldne 4x4 ne vzge? — Ne vem, vprasaj
mami.). To velja predvsem za severne govorne, na jugu se te e-ji ohranjajo in
izgovarjajo;

- manj pogosta raba neobvezne vezljivosti: v pogovornem registru se uposteva
vezljivost na obveznih mestih, pojavlja se vezljivost na prepovedanih mestih,
redkokdaj pa neobvezna vezljivost, npr. : "On_est + ensemble” namesto
“On_est_ensemble” (slo. Skupaj smo), "’']'les_ai vus arriver”” namesto “’Je les_ai vus
arriver’ (slo. Videl jsem jih, ko so prisli), “Il_(z)_ont + attendu” namesto
“Ils_ont_attendu’’ (slo. Cakali so).#

Kot sem Se omenila, doloceni viri razlikujejo Se Cetrti, niZji pogovorni register. Ker je

ta register omejen na dolocene socialne skupine (npr. mladostniki, Studenti, prebivalci

44 https://fr.wikipedia.org/wiki/Registres de langue en fran%C3%A7ais
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socialno ogroZenih predelov), bi bilo na tem mestu bolj primerno uporabiti termin
interesne govorice. V francoskem jezikoslovju razlikujemo med dvema interesnima

govoricama:

- zargon (fr. jargon): neuradni govor znacilen za skupine, ki jih povezuje ista dejavnost

ali poklic, imenujemo ga tudi poklicni argot;

- argo (fr. argot): vrsta pogovornega jezika, ki se je razvila zato, da bi govornikom
omogocila govoriti o dolocenih druZbenih tabujih na posreden nacin, se razlikovati ali
obraniti pred druZbo (to govorico so sprva uporabljali tatovi, da jih nihce ne bi mogel
razkrinkati), medenj uvrs¢amo tudi verlan t. i. obrnjen govor, npr. les nougats-les biftons

za les billets de banque (slo. bankovci), la tune/le cash namesto 1’argent (slo. denar).®
Registre courant/standard (jezik v vsakodnevni rabi)

Registre courant je slovnicno pravilen govor, tako z besedoslovnega kot z
oblikoslovnega staliS¢a. Povedi so bolj zapletene, osnovna pravila skladnje so
praviloma upostevana (dovoljene so elipse in krajSanje besed). Ta jezikovni register se
uporablja v poslovnem in uradnem pogovoru, zaznamuje neosebno komunikacijo in
kaze na doloceno razdaljo med sogovornikoma, npr. pogovor med profesorjem in

ucencem, politicni govor, govor televizijskega voditelja itd.*

Registre courant se uporablja tudi v intervjujih ali pri ustni komunikaciji s prodajalci
in uradnimi usluzbenci. Slovni¢ne strukture in besediSce register courant so primerne

tudi v pisani obliki.*

Registre soutenu (knjizni jezik)

4 https://fr.wikipedia.org/wiki/Registres de langue en fran%C3%A7ais

46 https://fr.wikipedia.org/wiki/Registres de langue en fran%C3%A7ais

47 https://fr.wikipedia.org/wiki/Registres de langue en fran%C3%A7ais
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Registre soutenu se uporablja predvsem v literaturi in v govorniStvu. Njegove

znadilnosti so:%

- dolge povedi z zapleteno skladnjo;
- bogatejse besedisce, npr. le firmament/les cieux/l’azur namesto le ciel (slo. nebo);
- razli¢na slogovna sredstva oz. figure, npr. metafore;

- uporaba pripovednega preteklika ali predpreteklika veznega naklona
(subjunktiva), tako v pisani obliki kot v govoru, npr. "Il fallait qu’il vint”

namesto Il fallait qu'il vienne (slo. Moral je priti.);

- uporaba preprostega preteklika (passé simple) in druge vrste predpreteklika
(passé antérieur) v govoru, npr. Je le vis quand je revins namesto Je I'ai vu quand je

suis revenu (slo. Videl sem ga, ko sem prisel);

- neposredno vprasanje z inverzijo: D ‘ou m appelles-tu? namesto D ou est’ce que tu

m'appelles? (slo. Od kod me klices?);

- inverzija osebka in povedka pri dolocenih vezniskih prislovih (fr. adverbe de
liaison), npr. aussi, ainsi, peut-etre (slo. tudi, tako, morda): Ainsi, ai-je du écourter
mes vacances namesto Ainsi, j'ai du écourter mes vacances (slo. 1z tega razloga sem

moral skrajSati svoj dopust).*

48 https://fr.wikipedia.org/wiki/Registres de langue en fran%C3%A7ais

49 https://fr.wikipedia.org/wiki/Registres de langue en fran%C3%A7ais
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Za laZjo preglednost navajam podatke o posameznih registrih Se v spodnji

preglednici.
Registre familier Registre courant Registre soutenu
(pogovorni jezik) (zborni jezik) (knjizZni register)
Besedisce Vsakdanje besedisce, | Vsakdanje besedisce, | Bogato, izbrano,
pogovorni izrazi, brez izbranih ali manj pogosteje
tudi sleng. strokovnih izrazov. | uporabljeno
besedisce. KnjiZni
register ni spontan
(prevladuje v
pisanih besedilih).
Skladnja Prekinjene strukture, | Slovni¢na pravila so | Upostevanje
ponavljanje, izpust | uposStevana, uporaba | skladenjskih pravil,

"ne" pri zanikanju,

preprostih ¢asov

zapletene strukture

ucinek.

jukstapozicija, indikativa, in sosledica ¢asov.
sosledice ¢asov se ne | sestavljenega
uposteva. preteklika,
predpreteklika in
subjunktiva.
Literarne figure Pretiravanje, Nevtralen slog, Slogovne figure.
povzemanje. omejen slogovni

Kaj sporoca raba

tega registra?

Domace okolje,
sogovornik je
prijatelj ali ¢lan
druzine, igranje z

jezikom, spontanost.

Nevtralen pogovor v
vsakdanjih

okoliscinah.

Eliten
druzbenokulturen
okvir, vljudnost

govornika.

Tabela 3: Jezikovni registri 0z. ravni*

50 http://www.etudes-litteraires.com/figures-de-style/niveaux-de-langage.php

29



http://www.etudes-litteraires.com/figures-de-style/niveaux-de-langage.php

3.2.2. FRANCOSCINA IN NJENE REGIONALNE POSEBNOSTI

Francoscina pozna poleg bogate zvrstnosti tudi bogat nabor zemljepisno pogojenih
variant: regionalnih govorov oz. narecij. Pierre Guiraud v svojem delu Patois et dialectes
frangais opredeljuje naredje (fr. dialecte) kot posebno obliko jezika, ki jo le-ta prevzame v
doloceni regiji (les dialectes sont des formes particulieres prises par la langue dans une région
donnée).! Patois, ki ga v slovenscino prav tako prevajamo kot naredje, Guiraud
opredeljuje kot vrsto narecnega govora, katerega predstavniki imajo nizZjo stopnjo izobrazbe
kot govorci narecja, ki je prisotno na tem obmocju (...les patois [ ...] désignent des parlers locaux
employés par une population inférieure a cell que représente la langue commune environnante).
V francos¢ini ta izraz pogosto razumemo kot slabsalen. Podobno definicijo ponuja tudi
spletni slovar Larousse, po katerem sodec je patois jezikovni sistem v govorni rabi, ki
je prisoten na malem obmodju in se uporablja znotraj dolocene (zelo pogosto vaske)
skupnosti, njegovi uporabniki pa mu pripisujejo nizZjo vrednost kot uradnemu jeziku
(fr. systeme linguistique essentiellement oral, utilisé sur une aire réduite et dans une
communauté déterminée (généralemet rurale) et percu par ses utilisateurs comme inférieur a la

langue officielle).5

Bolj kot naredja in patois, ki se je skoraj v celoti izgubil, je danes pomemben koncept
regionalnih zvrsti/govorov, t. i. variétés regionales du frangais ali preprosto francais
regional (regionalna francoscina). To je pogovorna francoscina, kjer se kaZejo prvine
lokalnih govorov in ostankov narecij. * V spletnem slovarju Larousse je regionalna
francoscina, opredeljena kot razli¢ica francoskega jezika, ki jo aktivno uporabljamo v
doloceni regiji in je zaznamovana z dolocenimi foneti¢nimi (naglas), leksikalnimi

(regionalno besedisce) in slovni¢nimi posebnostmi (fr. la langue francaise effectivement

51 Guiraud, 1968, str. 11.

52 http://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/patois/58677?q=patois#58318
% Perko, 2015-2016.
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parlée dans telle ou telle région, caractérisée par certaines particularités phonétiques (accents),

lexicales (mots régionaux) et grammaticales).>

Izrazu narecje se bom zatorej izogibala, saj

Amite entre langues romanes
e limite entre langue rormane / non romane

e Vi inteme 3 un domaine bnguistique
o frontitee &'Etat

jezikoslovno gledano ta termin zaznamuje

zemljepisno pogojeno razlicico jezika, ki je

v (o st veliko bolj oddaljena od jezikovne norme, kot

----- "~ | so regionalni govori. PariSki in marsejski

flors BsdaTe govor nista pri tem nikakrsna izjema. Na tem

____________ . mestu moramo nujno opredeliti Se pojem

regionalnih jezikov (fr. langue regionale-

\
\

' : % | l.anguedocien/\_;~ L“Q\\N

\
\
s %

Slika 2: Zemljevid francoskih regionalnih L. .
govorov zemljepisnih razlogov, vendar se mocno

minoritaire). To so jeziki, ki so prisotni na

francoskem ozemlju iz zgodovinskih in

razlikujejo od francoskega jezika in imajo oz.
naj bi imeli poseben status zaradi svoje kulturne in sporazumevalne vrednosti (npr.
okcitanscina, korzijScina, bretonscina, alzascina. Pri doloc¢anju sorodnosti regionalnih
govorov kot potomcev narecij, in posledicno dolocanju, kdaj obravnavamo dolocen
govor kot regionalno zvrst dolocenega jezika, kdaj pa ga smatramo kot samostojen
jezik, se ne opiramo zgolj na jezikovne kriterije, temve¢ tudi na zemljepisne,
zgodovinske in politi¢ne kriterije. To je treba imeti v mislih, ko govorimo o regionalnih
govorih na obmodju Francije, saj so tam poleg regionalno pogojene francoscine prisotni
tudi jeziki, ki niso romanskega izvora, a vseeno predstavljajo del kuturne dediscine
Francije (npr. bretonsc¢ina), hkrati pa tudi francoscina presega meje Francije: francosko
se govori tudi v dolini Aoste, v zahodnem delu Svice in v Valoniji. Guiraud zato
francoscino (kot potomko romanskega jezika, govorjenega v Galiji) smatra kot zlitje

dveh sorodnih, a avtonomnih jezikov: severne francoscine (langue d’oil) in juzne

Shttp://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/r%C3%A9¢gional/67636/locution?g=langue+regionale#183549
55 http://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/r%C3%A9¢gional/67636/locution?g=langue+regionale#183549
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francoscine (langue d’oc), pri ¢emer obstaja Se tretje, prehodno obmodje, ki ga imenuje

franko-provansalsko (franco-provencal).

Poimenovanje langue d’oil in langue d’oc izhajata iz izgovarjave besede da (fr. oui,
izgovorjeno [wi]) v doloceni narecni skupini: severna nare¢ja so uporabljala in Se
uporabljajo variante besede oil (oui v danasnji francos¢ini), na jugu pa oc. Glaven razlog
za toliksne razlike med tema dvema nare¢nima skupinama so vpadi germanskih
plemen: Franki, Burgundi in Normani so zasedli le obmocdje severne Francije, zato je

tudi germanski jezikovni vpliv ¢utiti le na severnih dialektih.>

Guiraud v nadaljevanju uporablja za omenjene tri narec¢ne skupine druge izraze:
frangais (langue d’oil), provencal (langue d’oc) in franco-provencal. Te tri skupine so dalje
razdeljene na naslednja narecja, med katerimi so se meje zabrisale in so postala

podlaga za danasnje regionalne zvrsti francoskega jezika:”

1. Le frangais (severna francoscina)

a. centralna narecja (narecje departmaja Ile de france — francien — ki je vir

danasnjega knjiznega jezika, orléanais, bourbonnais, champenois)

b. severna naredja (picard, le haut-normand, wallon)

c. vzhodna naredja (lorrain, bourguignon, franc-comtois)

d. zahodna naredja (bas-normand, gallo, angevin, maine)

e. jugo-zahodna naredja (poitevin, saintongeais, angoumois)

2. Le provengal (provansalscina)

a. le nord occitan (severna okcitansina)

i. limousin
ii. auvergnat
iii. provencal alpin

b. [loccitan moyen (srednja okcitansc¢ina)

5 Guiraud, 1968, str. 6.
57 Guiraud, 1968, str. 6.
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i. languedocien

1.

2.
3.

4.

juzna naredja (central, touloisain, fuxéen, donésanais,
narbonnais)

severna naredja (rouergat, gévaudanais, aurillacois)

zahodna naredja (agenais, quercinois, albigeois)

vzhodna naredja (biterrois, montpelliérain, cévenol)

ii. le provengal (provansalséina)

1.

Cc. gascon

rhodanien (na obmocdju mest Avignon, Arles, La Camargue,
Les Martigues, Nimes, Uzes)

maritime (od Marseilla do Antibov, Draguignan)

bas-alpin (juzno od Basses-Alpes, obcine Apt)

central (centralno obmocje, kamor vpliv ostalih nare¢nih
skupin ne sega)

nicart (narecje nekdanje knezije Nice)

3. Le franco-provencal (franko-provansalScina)

Spodnja zemljevida prikazujeta francoske regionalne zvrsti in prepletanje izoglos

glavnih jezikovnih sprememb, na podlagi katerih razlikujemo francoska naredja.
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Slika 3: Francoska narecja

Slika 4: Prepletanje izoglos glavnih jezikovnih sprememb

3.2.2.1 SEVERNA NARECJA (LANGUE D’OIL)

Langue d’oil je kot Ze receno skupina romanskih narecij, ki se jih govori v severni
polovici Francije. Jezikovno mejo med langue d’oil in langue d’oc predstavljata
izoglosi diftongizacije a in ohranjanja medvokalnega d. Severna narecja so torej
prisotna severno od zemljepisne meje, ki poteka od ustja reke Gironde na zahodu proti
vzhodu preko departmaja Dordogne, po severni meji departmajev Haute-Vienne
Creuse in Puy de Dome, ter se spusti proti jugu v visini ob¢ine Valence v smeri mesta

Turin in departmaja Hautes- Alpes.

Med omenjenimi 17 naredji obstajajo seveda Stevilne razlike, zato bom v nadaljevanju

opisala le skupne znacilnosti. Glavne znacilnosti severnih narecij so:

- palatalizacija ka v tch, ch, npr. chevre, cheval (slo. koza, konj), z izjemo obmodja
Pikardije, Artois in Haute-Normandie, kjer najdemo oblike kievre, quevre, keval;
- pripornikov v poloZaju med dvema samoglasnikoma onemijo, npr. lat. vita > fr.

vie (slo. zivljenje)

34



- diftongizacija prostih naglasenih samoglasnikov, npr. lat. a > ae > fr. é (lat. prata
> fr. pré, slo. travnik), v valonscini in deloma v lorenscini pride do diftongizacije
samoglasnikov tudi v zaprtih zlogih (npr. fieste, hierbe, coutiel namesto feste,

herbe, coutel).

Ceprav je vecina besed v severnih naredjih latinskega izvora, v njih najdemo tudi
izposojenke iz frankovskega jezika, predvsem besede povezane z druzbeno strukturo
(npr. baron, feddal, gars/garcon), vojaske izraze (attaquer, guerre, troupe), barve (blanc, bleu,
blond) idr. Besede frankovskega izvora prepoznamo po koncnici —ard (canard), -aud

(crapaud), -ais/-ois (marais, Anglais), -an/-and in. (npr. paysan, Flamand).>®

Jezikovni vpliv Frankov je razviden tudi iz skladenjskih struktur severnih narecij, ki
so vplivala tudi na knjizni jezik. V knjizni francos¢ini, ki je osnovana na naredju regije
Ile-de-France, mora biti (tako kot v germanskih jezikih) pred glagolom vedno osebni
zaimek, medtem ko v ostalih romanskih jezikih, vkljuéno z okcitanskimi naredji,
zaimek ni obvezen. Posledica germanizacije v francoscini je tudi inverzija glagola in

zaimka v vprasanjih, npr. Avez-vous un crayon? (slo. Imate svincnik?). >

Pariski govor se je osnoval na srednjeveskem narecju francien, ki je bilo prisotno na
obmodju regije Ile-de-France in v okolici mesta Orléans. Ta jezik se je uporabljal tudi
na francoskem dvoru in je kasneje postal podlaga za knjizno francoscino. Prav iz tega
razloga je tezko govoriti o posebnem pariSkem naglasu, saj sovpada s francoskim
knjiznim jezikom. Ne glede na to, obstajajo dolocene fonoloske znacilnosti pariskega

govora, ki se razlikujejo od jezikovne norme:

- /k/in/g/ sta na doloc¢enih mestih palatalizirana;
- /d/ izgovarjamo bolj kot [1];
- [oé] se izgovori kot /g/, slednji pa kot [&€];

- /a/ je zamenjal /a/;

58 http://www.languagesoftheworld.info/europe/languages-of-france-part-2.html

5 http://www.languagesoftheworld.info/europe/languages-of-france-part-2.html
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- /e/in [o/ se izgovorita kot [o];

- nenaglaseni /a/ se izgovori kot [].%

3.2.2.2. JUZNA (PROVANSALSKA-OKCITANSKA) NARECJA (LANGUE D’OC)

Provansalska/okcitanska narecja/langue d’oc najdemo na jugu Francije juzno od prej
omenjene meje (ustje reke Gironde - preko departmaja Dordogne - severna meja -
departmaja Haute-Vienne, Creuse, Puy de Dome - obcina Valence — mesto Turin -
departma Hautes- Alpes. S popolnoma lingvisticnega staliS¢a je langue d’oc oz.
okcitansc¢ina samostojen jezik, kar potrjujeta tako Genzor kot Guiraud. Okcitansko
govori/razume vsaj 7 milijonov ljudi, med tem, ko franco$c¢ina ostaja uradni in kulturni
jezik na tem obmodju. Okcitans¢ini najsorodnejsi jezik je katalonscina. Za zlato dobo
okcitani¢ine velja ¢as razcveta trubadurske poezije v 12. in 13. stoletju. V Spaniji je
okcitanski jezik pridobil status uradnega jezika leta 1983, v Italiji pa leta 1999. V Franciji

poteka postopek pridobitve statusa pocasneje in Se ni popolnoma jasen.

Za razliko od severnih narecij v okcitanséini prakticno ni ¢utiti vpliva germanizacije
(in manj vpliva keltskega substrata). Guiraud trdi, da je okcitans¢ina prav tako izjemno
konzervativna v primerjavi s severnimi naredji in franko-provansalsc¢ino, saj v njej ni
prislo do vecine foneticnih sprememb, s katerimi se je francosc¢ina oddaljila od ostalih

romanskih jezikov. Glavne znacilnosti okcitanséine so:%

- prostinaglaseni samoglasniki niso diftongizirali, npr. v okcitansc¢ini recemo mel,
fel, doulour namesto miel, foi, douleur (slo. med, vera, bolecina);

- prejsnji fenomen je tudi razlog, zakaj se je v okcitanscini ohranil na mestu, kjer
je v francos¢ini (severnih naredjih) diftongiral v ae in se nato reduciral v é, npr.

okc. can, prat, pan namesto chien, pré, pain (slo. pes, travnik, kruh);

60 https://fr.wikipedia.org/wiki/Parler parisien
61 Genzor, 2015, str. 177.
62 Guiraud, 1968, str.30.
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- zaporniki v poloZaju med dvema soglasnikoma, ki so izginili v severnih
naredjih, so se ohranili v okcitanscini, npr. vida, pagar, cadena namesto vie, payer,
chaine (slo. zZivljenje, placati, veriga);

- ohranjajo se soglasniki za nenaglasenim samoglasnikom, ki so se v francos¢ini
reducirali v nemi 'e', zato imamo v okc. finestra namesto fenétre, petita namesto
petite;

- nepopolna nazalizacija v okcitans¢ini za razliko od stabilnih nosnih
samoglasnikov v severnih naredjih, npr. vin (slo. vino) v okc. izgovarjamo bolj
kot vine, vent (slo. veter) se v okc. izgovarja kot veine;

- v okcitan$¢ini ne najdemo zaprtih samoglasnikov, npr. paume se izgovarja kot

pomme (slo. dlan, jabolko).®

Okcitans¢ino delimo dalje na tri skupine: severno okcitanscino (nord occitan), srednjo
okcitanscino (moyen occitan) in gaskonséino (gascon). Mejo med severno in srednjo
okcitanscino predstavlja izoglosa palatalizacije ka, ki poteka od ustja reka Gironde do
departmaja Basses-Alpes: juzno poznamo izgovarjavo cabro, casteu, canto, na severu pa

tchabro, chastel, chanta itd. (slo. koza, dvorec, pojem).

Gaskonsko naredje najdemo na obmodju, ki ga omejujejo Pireneji, Atlantski ocean in
reka Garona. Posebnost naredja sta njegov baskijski substrat in iberski adstrati. Od

okcitanscine ga razlikujejo predvsem naslednje prvine:

- aspiriran h, npr. hilha, hlor, hred namesto fille, fleur, froid (slo. héi, roZa, mraz);

- podvojenil se razvije v t, npr. bellu > bet, gallu > gat;

- latinski v se ojaca v soglasnik, npr. bako, bito namesto vache, vie;

- izguban v polozaju med dvema samoglasnikoma, npr. haria, lua, amiar namesto

farine, lune, amener (slo. moka, luna, odvesti).®

63 Guiraud, 1968, str. 30.
64 Guiraud, 1968, str. 32.
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Marsejski govor (parler marseillais) uvrS¢amo na podlagi Guiraudove sheme med
obmorsko provansals¢ino. Osnovalo se je na okcitanskem substratu, vendar v njem
¢utimo jezikovno sled migracij 19. in 20. stoletja (predvsem italijanS¢ino in arabscino).

Fonoloske znacilnosti marsejskega govora so:

- izgovarjava kon¢nega e-ja in nemih e-jev med razli¢nimi zlogi, npr. "‘une petite
femme sur la fenetre’’ (slo. mala Zenska na oknu) bomo po marsejsko izgovorili
kot [""uneu peutiteu fame sur la feunétreu’]’ namesto ["‘une p(e)tite fame sur la
fnétre’’];

- poenostavitev odprtih - v zaprti —€, npr. v marsejscini ni nobene razlike v
izgovoarjavi les, lait, laid, lais ali laie, vse se izgovarja [le] (1€) in besede marseillais,
trés, aprés itd. se izgovarjajo kot /mar.se.je/, /tke/, /a.pre/ (marseillé, tré, apré);

- izgovarjava nosnikov pred p in b: am/em se izgovorita kot amm, om se izgovori
kot omm, npr. empéguer se izgovori ko ammpégué, tomber kot tommbeé;

- izgovarjava nosnikov pred q: an/en se izgovarjata kot eng, on kot ong, npr.
tranquille se izgovori kot tréngkile, jonquille kot jongkiye;

- izgovarjava nosnikov pred t, tch, d in dj: en/an/em se izgovorijo kot ann,
/in/ain/ein se izgovorijo kot enn, npr. Endoume (marsejska mestna cetrt) se
izgovori kot Anndoume, peintre kot pénntre;

- ob koncu besede se —an izgovori kot —ang, -in/-ain se izgovorita kot -éng, -on
postane -ong, -un postane —oeng;

- poenostavitev soglasniske skupine /l/ in /n/ + /j/, npr. escallier (slo. stopnisce) se
izgovori kot esca(l)ier, magnolia se izgovori kot manolia;

- diereza (razdvajanje) dolocenih diftongov: avion (slo. letalo) se izgovarja kot

aviyon (namesto avyon), camion (slo. tovornjak) kot camiyon;
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- palatalizacija t in d pred samoglasnikoma u in i, npr. tu as/tu es, ki se knjizno
izgovorita /ty.a/ (tua) et /ty.e/ (tué), se v marsejsc¢ini izgovorita palatalizirano kot

tua /tfal in tué /tfe/.5
Marsejski govor prepoznamo tudi po naslednjih prvinah:

- pogosta uporaba velelnika, za pritegovanje pozornosti, npr. T'e! (Tiens!), Vé!
(Vois!);

- tranzitivna raba netranzitivnih glagolov, npr. ""Tu vas tomber le verre’’ namesto
""Tu vas faire tomber le verre’’ (slo. ”Padel ti bo kozarec.”);

- dolocenih izrazih, npr. tarpin (izgovorjeno kot tarpein) pomeni beaucoup, trop
(slo. veliko), minots pomeni enfants (slo. otroci), s'ambiancer pomeni s’amuser
(slo. zabavati se), se mettre le démon pomeni s’enerver (slo. razburjati se), un fada
pomeni fou, mentalement dérangé (slo. norec), marroner namesto bisquer (exprimer

son mecontentement, slo. pritoZevati se — vulg.)®
3.2.2.3 FRANKOPROVANSALSCINA (FRANCO-PROVENCAL)

Frankoprovansalséina je meSanica med severnimi in juznimi naredji Francije. Meja te
narecne skupine poteka od obcine Thiers v departmaju Puy de Dome, po njegovi
severno-zahodni meji in se dviga do obc¢ine Montbéliard in Bale in sovpada z mejo
izoglos a in d. V frankoprovansalscini se je ohranil prosti naglaseni a tako kot v
provansalscini, obenem pa so priporniki v polozaju med dvema samoglasnikoma
onemeli tako kot v severnih naredjih. Latinsko prata se je tako v severnih naredjih

razvila v prée, v provansalscini prado in v frankoprovansalscini praye.
3.2.3. ZAKON O MEDIJIH V FRANCIJI

Svoboda izrazanja je kot temeljna cloveska pravica tesno povezana tudi s svobodo

javnega izraZanja in mediji. V Franciji, podobno kot na Ce$kem ni zakona, ki bi

65 https://fr.wikipedia.org/wiki/Parler marseillais
66 https://www.youtube.com/watch?v=ce07PkDCOIM
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opredeljeval delovanje medijev v zasebnem lastnistvu, delovanje medijev v drZavni
lasti pa podrobneje doloc¢a zakon 86-1067 uveden 30. septembra 1986 (Loi n° 86-1067
du 30 septembre 1986 relative a la liberté de communication (Loi Léotard). Clen 43-11
predmetnega zakona spodbuja raznolikost programa dolocenega medija in
spostovanje clovekovih pravic in temeljnih principov delovanja demokrati¢ne drzave
vkljuéno z bojem proti diksriminaciji in za pravice Zensk. Ta clen se dotika tudi nacel
glede rabe jezika v medijih, ki naj bi promovirali francoski jezik in, kjer je to mozno,
njegove regionalne variante, ter uveljavljali raznolikost francoske kulturne in
jezikovne dediscine ("’Elles (les sociétés nationales de programme dénommée Radio France et
de programme France Télévisions) assurent la promotion de la langue francaise et, le cas
échéant, des langues régionales et mettent en valeur la diversité du patrimoine culturel et

linguistique de la France.”’).”

67 Loi n® 86-1067 du 30 septembre 1986 relative a la liberté de communication, ¢len 43-11.
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4. PRAKTICNI DEL

Glavni del te seminarske naloge predstavlja raziskava prisotnosti regionalnih
posebnosti v reklamah na komercialnih radijskih postajah v Parizu, Marseillu, Pragi in
Brnu. Reklamne spote sem zbrala na naslednjih radijskih postajah: radio Evropa 2 ter
radio Impuls v Pragi, radio Krokodyl ter radio Cas v Brnu, radio Europe 1 in Fun radio

v Parizu in Radio Star ter radio Maritima v Marseillu.

Vsako radijsko postajo bom najprej opisala (sploSen opis, poslusanost, ciljno
poslusalstvo), nato naredila zvocni prepis reklamnih spotov, oznacila vse pogovorne

in narec¢ne prvine, jih komentirala in na koncu analizirala njihovo pogostost.

Za transkripcijo zvoc¢nih posnetkov reklam bom uporabila latinicno abecedo.
SliSanega gradiva ne bom prepisovala po mednarodni foneti¢ni abecedi IPA, temvec z
latini¢nimi grafemi, ki jih lahko na podlagi konvencionalnega pravopisa slovenscine
ob upostevanju posebnih ceSkih in francoskih grafemov enacimo z izgovorjenim
glasom. Izjemo pri prepisu bom naredila v ¢escini: ceSko glasoslovje pozna dve vrsti
h-ja : ch, ki ga bom po mednarodni foneti¢ni abecedi zapisovala x, in aspirirani &, ki ga
bom zapisovala . Upostevala bom tudi nekatera pravopisna pravila, da bi s tem lahko
omogocila razumevanje intonacije in premorov v govoru (velike zacetnice, kon¢na
locila, vejice). Vsako razhajanje od norme bom tudi podrobneje opisala v komentarjih
na dnu strani. Naglasna mesta bom oznacila le tam, kjer se razhajajo od naglasa

dolocene besede v knjizni izgovarjavi.
Zanimali me bodo naslednji podatki:

e Stevilo splosnih pogovornih prvin v reklami (tako leksikalnih kot morfoloskih, npr.
¢e se mi je celoten vecbesedni izraz zdel pogovoren, sem to Stela kot 1 pojav in
nisem Stela vsake besede posebej),

e Stevilo narecnih oz. regionalnih prvin,

e skupno Stevilo pogovornih pojavov glede na skupno dolzino spotov in skupno

stevilo besed,
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e skupno Stevilo narecnih pojavov glede na skupno dolZino spotov in skupno stevilo
besed,

e funkcija pogovorne oz. narecne prvine in njena uvrstitev (glasoslovna,
oblikoslovna, leksikalna)

e razlog za uporabo pogovorne oblike ali prvine regionalnega govora.

Pri dolocanju zaznamovanosti dolocenih besed sem si pri ¢eskih reklamnih spotih
pomagala s spletnim slovarjem ceskega knjiznega jezika (Slovnik spisovného jazyka
Ceského - SSJC)%, spletnim slovarjem sodobne eséine (Slovnik soucasné cestiny - SSC)®
in na doloc¢enih mestih Se s spletnim slovarjem Seznam. Pri francoskih reklamah sem
si pomagala s priroénikom Pierra Guirauda Patois et dialectes francais ter spletnim

slovarjem Larousse™.

Moje hipoteze pred zacetkom raziskovanja pogovorno-narecnih prvin na ceskih in

francoskih so naslednje:

med radijskimi postajami ne bo velikih razlik med delezem pogovornih prvin in

regionalnih jezikovnih posebnosti;

- obenem bo vec pogovornih prvin in regionalnih jezikovnih posebnosti na radijskih
postajah namenjenih mlajSemu ciljnemu poslusalstvu;

- glede na Siroko razsirjenost splosnopogovorne (obecné) ceScine in njen vpliv kot
govorice glavnega mesta, domnevam, da bo mogoce v reklamah v Brnu zaslediti
tudi kak&no OC prvino;

- v oglasih na radijskih postajah v Marseillu ne pri¢akujem pojava pariskega govora,
saj slednji ni tako izrazit;

- delez splosnih pogovornih prvin na radijskih postajah bo vedji od deleza

regionalnih jezikovnih prvin.

68 http://ssjc.ujc.cas.cz/
6 http://www.nechybujte.cz/slovnik-soucasne-cestiny

70 http://www.larousse.fr/dictionnaires/francais
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4.1 RADIO KROKODYL V BRNU

Radio Krokodyl je radijska postaja v zasebnem lastnistvu, ki oddaja na frekvenci 103
MHz v Brnu od 1. avgusta 1994. 7! Na ostalih frekvencah po razli¢cnih moravskih mestih
se je postopoma zacela oddajati od leta 2002. Ciljno poslusalstvo se giba med 20. in 50.
letom starosti. Reklamne posnetke sem zbrala ob poslusanju radia 29. maja 2016 v
dopoldanskem casu.”? Splosne pogovorne prvine bom pri transkripciji oznacila

krepko in podcrtano, hantec pa krepko.
4.1.1. TRANSKRIPCIJA REKLAM
Reklamni spot 1, trajanje: 22 s, 42 besed

Zazijte fantastickou dovolenou na ostrovje Zakintos s cestoviii kanceldri Trevl dva tisice dova.
Owvjefené hoteli ol inkluzif, neomezenti fstup do akvaparku a as pro dvje osobi pobit zdarma.
Vihodné last minit zakoupite v nasi cestovii kanceldti na Morafském namitiesti nebo na vé vé

vé tecka Trevl dva tisice dva tecka cé zét.
Reklamni spot 2, trajanje: 30 s, 65 besed
A:Tohle je tieba deni! Videjte kuchdre!

B: Ji sem tadi kuchar.

A: Prohledejte ho hosi! Co, Zdadni” é-cka, kilo soli, emulgdtori. Pak fekni, sakra’, chlape, jak

si to uvaril?!

B: No, pfece poctivje.

7t http://www .krokodyl.cz/o-nas

72 Krokodyl, 2016.

73 Knjizno konénico —é zamenja —y/-i (enako kot pri O(VZ)
74 SSC navaja za to besedo kot pogovorno
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no, varim 0] zacinam nidani. ndas jen s cerstui. vin reni
Ano, varime poctivie a zaciname se snidani. U nds jen s Cerstvix suro a s korerii bes
glutamdtii a soli. Dobré ceni, dobré porce. [idlo také rozvizime do firem. Restaurace u Vlka. Cejl

sedumdesat sest. Vé vé vé tecka restaurace pomlcka uvlka tecka cé zet
Reklamni spot 3, trajanje: 22 s, 63 besed

Mte rozbité sklo na vasem vozidle? Spjechejte do autosklo RodZr. Resite to jako pojistnou
uddlost? Nemusite na pojistovnu. Zajette do autosklo RodzZr. Chcete zatmavit skla na vozidle?
Foliji a ténovani zajisti autosklo rodzr. Hleddte profesionaliii sluzbi za pfijatelné ceni? Vse
najdete f autosklo rodzr. Volejte pjet set Ctificet tFi dvje ste padesdit sedum pjet set ctificet.

Autosklo Rodzr Brno Dornix. U starého Teska.
Reklamni spot 4, trajanje: 12 s, 33 besed

Navstifte nds v Znojmé na Rigrovje padesat pot hornim Kauflandem. Telefon: pjet set patnict
dvje ste dvacet Ctifi Ctifi sta Ctificet osum. Kazdi den s tismévem vim preje Enapo, prodejni

potravin s tradici.
Reklamni spot 5, trajanje: 21 s, 47 besed

A je to venku. F oukej pokracuje viprodej. A vi ted’ muiZete elektro”™ nakoupit az o Sedesdt jedna

procent leviieji. Us se to roskfiklo™! V oukej nabizi slevi as Sedesdt jedna procent. Tak

pospjeste na prodejni nebo e Sop oukej cé zet. Akce plati do ctrndctého Cervna.
Reklamni spot 6, trajanje: 29 s, 60 besed

Vizeni fodbalovi piitelé, a je to tadi!”” Nastupuje viteznd sestava: pravd Sportds (Sportage),
dinamicki Sid (Ceed), hbité Rijo (Rio), obratné Pikanto a stilovi Soul. Vozi Kija z limitované

edice Euro dva tisice Sestndct ninii ziskdte. se zvihodrnienim as sto tisic. A navic: sedmiletou

75 S tem so misljeni elektri¢ni aparati.
76 SSC navaja besedo kot pogovorno.
77 Pogovorna formulacija.
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zdrukou k tomu. Kija. Vs prodejce vozii Kija Autopark Brno boZetechovd padesdt Krilovo pole.

Vé vé vé autoparkbrno cé zet.
Reklamni spot 7, trajanje: 31s, 55 besed

Xcete delat prici, kterd md smisl? Ve ef é i virabime elektronové mikroskopi které doslova mrierii
svjet. Do naseho texnologického centra hleddme texniki nastaverii a mexaniki montiZe.
Pracujeme f Cistém prostiedi, se stabilitim zdzemim nadndrodiii spolecnosti. UmozZiiujeme
samostatnou prici s fleksibilni pracovni dobou, f pratelském kolektivu. Vice informaci a aktudlrie

volné pozice najdete na ef é i tecka dZops (Jobs) tecka cé zet.
Reklamni spot 8, trajanje: 21 s, 54 besed

Kazdi z vas videl sxodiste. Xcete jix u nds videt vice? Pfijtte se podivat na dokonalé femeslo
a nafstifte centrum sxodist Jé a pé pro Brno a okoli ve firmine A bé hi dizajn na ulici
Kftiskofského padesit jedna u britenského vistaviste. Vice informaci najdete na A bé ha dizajn

tecka ce zet. Jé 4 pé, sxodi a sxod’iste na miru.
Reklamni spot 9, trajanje: 22 s, 42 besed

Gde v Brnje najdete nejvjetsi koupaliste? Pii bazéri obrofské ploxi k relaksaci a bic volejbal.
Ptece na koupalisti Rivijera. Otevieno mdme od deviti do deviti a s Cipovimi hodinkami ziskdte

jeste dvacet procent slevu na fstupné. Vice na vé vé vé rivijera cé zet
Reklamni spot 10, trajanje: 18 s, 56 besed

Ptijtte si uzit s celou vasi rodinou den plni zdbavi, her a dobrodrusstvi, kteri vivrxoli
vistouperiim Stiehurka a sedum trpaslikii u kterého se pobavi nejen deti ale i dospjeli. To fe f
poddni miiestského divadla Brno v nedeli dvandctého Cervna na zdmku v Ledriici. Vice

informaci na vé vé vé muzikali v Lednici tecka cé zet.
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Reklamni spot 11, trajanje: 18 s, 34 besed

Elektromobili jedou. Briienski tim rddija krokodil, jako jed’ini zdstupce ceské republiki, startuje
v zdvod'e elektromobilii kolem svjeta. K tispjexu timu miiZete ptispjet i vi. Jak? Fse se dozvite

na vé vé vé krokodil cé zet.
Reklamni spot 12, trajanje: 19 s, 24 besed

[uvodna glasba..] Poslouxejte rixle protoZe viprodej f ikeja je f plném proudu. Vice informaci

na vé vé vé ikea cé zet.
Reklamni spot 13, trajanje: 29 s, 61 besed

Pret kostelem ostie pravd padesit. Pribrzdi doleva. Piece mds tam zelenou. Na plnej’® knedlik.”

Posledrii parkovaci misto pret sourumem. Karle, vem® to na doras! Akce last minit Citroen

otstartovala. Nenexte si ujit Sest set vozu se slevou sto ctificet tisic korun. Ano, slisite dobre,
sto Ctificet tisic Slapnéte na plin protoze vozi Citroen mizi rixle. Sanci mdte do konce cervna.

Sitroen (izgovorjeno po francosko).
4.1.2. ANALIZA REKLAM

Celotno trajanje reklamnih spotov z radia Krokodyl je v obsegu petih minut. V tem
casu je bilo izgovorjenih 636 besed. Od tega sem zasledila 7 pogovornih struktur
(kletvico sakra, poenostavljene formulacije kot npr. A je to tadi), le 1 prvino znacilno za
brnski govor (Zddni é-cka namesto knj. ceS. Zidnd é-cka) in 1 prvino znacilno za
splosnopogovorno ceséino (izraz na plnej knedlik, slo. s polnim gasom). Pogovorne
strukture prepoznamo po njihovi skladenjski sestavi, narecne prvine so vse

morfoloske narave.

78V smislu: zelend svétla (zelene ludi).
7 To pomeni: najve¢, kot lahko. Plnej je izrazito OC znaéilnost.
8 Pogovorno za vezmi — slo. vzemi.
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DeleZ pogovornih prvin je torej 1,10 %, deleZ narecnih prvin (brnske govorice) je 0,16
% in enako velja tudi za OC prvine: 0,16 %. V povpredu so bile torej na minuto

izgovorjene/prisotne: 1,4 pogovorne besede/prvine in 0,2 narec¢ne prvine.
4.2 RADIO CAS V BRNU

Radio Cas je po podatkih neodvisne raziskave poslusanosti ceskih medijev
Mediaprojekt najposlusanejsa radijska postaja na obmocju Moravske in 12. najbolj
poslusana postaja v celi drzavi. Od leta 1998 ga lahko posluSsamo v Brnu na frekvencah
92,8 in 98,3 FM.# Reklamne posnetke sem zbrala ob poslusanju radia 22. ter 29. avgusta
2016 med 11:00 in 14:00.

4.2.1 TRANSKRIPCIJA REKLAM
Reklamni spot 1, trajanje: 27 s, 58 besed

Studujte em bi éj a zviste svoji cenu na trhu prdce. Nds institut tercidriiiho vzdelavani v
Blansku vam studijum em bi éj poskitne za nejlepsix podminek a vi zvisite svou cenu u
stavajiciho ¢i budouciho zamniestnavatele. Mame silnou tradici a f timu nasich lektorii sou
pouze skusetii odborriici. Studujte na institutu tercidriitho vzdeldvdrii. Vé vé vé studijum bé kd

cé zet.

Reklamni spot 2, trajanje: 20 s, 32 besed

rv s

Letos budou mit i Cesi sviij talent. Je tadi novd televize, kterd prinasi zabavu, pribéhi plné akce

i napjeti a nebude xibjet arii ldska. Novd rod’ind televize, kterd md talent. JOJ femili.
Reklamni spot 3, trajanje: 29 s, 66 besed

Tret1 rocriik festivalu barokii kulturi Hortus Magikus se kond tfetiho as ctortého zavi f kvjetné
zahrade f Kromriefizi. Barokiii hudba, tanec a divadlo ve spickovém opsazeni, origindlri

barokrii ohiiostroj vds nadxnou i pobavi bes rozdilu vjeku. Tesit se miiZete na bohaté

81 https://casradio.cz/o-nas/pohled-do-historie-radia-cas/
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opcerstveni, dilni a hri pro deti zdarma, piijcovni barokriix kostimii pro celou rodinu i na

vihldsend kvjetinovd aranZmd. Vé vé vé hortus magicus cé zet.
Reklamni spot 4, trajanje: 16 s, 30 besed

Po prvé, po druhé, otklepl to!

nejnissi ceni elekttini a plinu. Bezva energie cé zet.
Reklamni spot 5, trajanje: 21 s, 37 besed

Kam letos nejlépe cestovat? Nexte si poradit na ve ve ve radi na cestu ce zet. Radost z novix
zazitku. Zdjezdi pro cestovatele s priivotcem a bes starosti. Radost z novix zdzitki. Radi na

cestu cé zet.
Reklamni spot 6, trajanje: 13 s, 32 besed

Merkur, merkur, merkur! Butte i vi o prazdnindx blize slunci. Kousek ot Brna v nejvjetsim

kempu v republice na vds éekd vic nez vizasnd dovolend. Vice na kemp pomlcka merkur cé zet.
Reklamni spot 7, trajanje: 14 s, 29 besed

Lékarna U Hipokrata. Dvojndsobnd sleva se zdkaztiickou kartou. Lékarna U hipokrata. Akcni
slevi, kvalitni poradenstvi. Naproti botantiické zahradé. Kouticova dvacet sest Brno. U

Hipokrata cé zet. U nds usetrite.
Reklamni spot 8, trajanje: 15 s, 35 besed

Nemohl jsem to 11igde sehnat. Proxod’il jsem celé Brno as jsem zasel do ndfadi Veseli. Tam to
miieli fSecko. Fakt®, hnet k odbjeru. Ndtadi Veseli Brno a miiZete jit na to. Ndtadi Veseli cé

zet.

82 Bezva je pogovorni izraz za knjizno bezvadné, dokonale (slo. brezhibno). Glede na to, da gre tukaj za
naziv podjetja, tega pojava ne bom Stela kot pogovornega.
8 Fakt je pogovorni izrat za knj. opravdu (zares).
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Reklamni spot 9, trajanje: 15 s, 20 besed

Tradap cé zet. Vivozi jimek, cisteni ucpanix otpadu a kanalizace v Briie a okoli. Vé vé vé tradap

cé zet.
422 ANALIZA REKLAM

Radio Cas sem poslusala 22. avgusta, 29. avgusta in 8. septembra 2016. Zbrala sem 9
reklamnih posnetkov v skupni dolZini 2,8 minute in obsegu 339 besed. V tem casu sem
zasledila le 1 pogovorno (fakt) in nobene narecne prvine. To pomeni, da je delez
narecnih besed 0 %, delez pogovornih prvin pa 0,29 %. Vsako minuto je bilo torej
mogoce zaslediti 0,35 pogovorne besede. Pogovorna prvina je bila leksikalna. Vkljuéili
so jo v oglas zato, da bi govorec kar najbolje lahko ponazoril situacijo, torej

posameznika, ki iS¢e orodje po celem Brnu.
4.3 RADIO EVROPA 2 V PRAGI

V Pragi sem poslusala radio Evropa 2. Izbrala sem ga, ker sem se med bivanjem v
Pragi velikokrat srecala ravno s to radijsko postajo, po mojih izkuSnjah vrtijo veliko
moderne glasbe in reklamni spoti so relativho pogosti. Starost ciljnega poslusalstva
radia je med 12.in 29. letom. Pri zbiranju reklam mi je bil v veliko pomoc¢ tonski mojster
Karel Kucera, ki mi je velikodusno poslal posnetke najpogosteje predvajanih reklam
konec maja 2016. Zbrala sem 8 reklam v skupni dolZini 4 minut. Njihovo transkripcijo
navajam v nadaljevanju.® Znadilnosti OC (splo$nopogovorna ¢escina) sem ponazorila
s krepko pisavo (npr. ¢j namesto 1), sploSne pogovorne prvine (pogovorni elementi, ki

jih ne moremo pripisati le OC) pa sem oznacila s krepko in podértano pisavo.

8 Evropa 2, 2016.
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4.3.1 TRANSKRIPCIJA REKLAM
Reklamni spot 1, trajanje: 25 s, 49 besed

Spolecnost rejnbou ceska republika tento rok slavi své dvacaté paté viroci piisoberii na Ceském
trhu. Dekujeme stopadesdti tisiciim naSix zdkaziikii a tesi nds, Ze rejnbou pomdhd udrZovat
Cisté a zdravé domovi. Fsem astmatikum a alergikim prejeme hodrie zdravi a co nejméiie

alergenii kolem sebe. Moje rejnbou, moje zdravi. Vé vé vé mojerejnbou tecka cé zet.

Reklamni spot 2, trajanje: 20 s, 53 besed

A: Vite, uz dlouho po sobje koukdme®. Mislim, Ze mdme hodiie spolecného. NepozZehnal biste

nam, tatinku?

B: No konectie ses rozhoupal, xlape. Tadi mds i s vienem®, At vam to od zalitku pjekrie Slape.

C: K motocikliim harlej dejvitson z fadi dark kastom dostanes nini voucrs” ve hodnote as dvacet

jedna tisic. Vice najdes na harlej-dejvditson tecka cée zet.
Reklamni spot 3, trajanje: 44 s, 39 besed

Uz zase niejaki® pako® rozhodlo, Ze bude séfovat® celi planete. Ale nastesti je tadi particka
mladejx 9'Eks-menti, kteri mu nakopnou ouveral. Obr vobr zdpordk °verzus grupa
%Bnefalsovanejx **americkejx” kladasi®. Eks-men apokalipsa. Ode dneska f kinech.

Ekskluziviie s evropou duje.

85 SSC navaja ta izraz kot hovor., torej pogovorni.

8 Celotna struktura je izjemno pogovorna. V prevodu bi zvenela: Tukaj imas Se doto.

87 Govorec je besedo izgovoril [voucr], v slovarju najdemo njen zapis v prvotni podobi, torej voucher. Popolnoma knjizno bi bilo
uporabiti besedo poukazka, zato presojam, da bi to besedo lahko ovrednotili kot pogovorno.

88 Sprememba —¢ na 1/, konénica znadilna za OC

89 SSC navaja besedo pako kot expr. Hanl., torej ekspresivno in vulgarno.

9 SSC opredeljuje glagol Sefovat kot hovor.. torej pogovorni. Knjizna ustreznica: vladnout (slo. vladati).

91 0C: -4 v -¢f

92 Univerbizacija, knj. zdporny hrdina (slo. negativna postava)

9 SSJC opredeljuje izraz kot pogovoren. Knj.: skupina

% Falsovat, pogov. Pravyj (bez znehodnocujici piimési). V slovens¢ini bi izraz prevajali kot 'klapa nepodkupljivih junakov'

%5 0C: -f v -¢j

% Spet pojav univerbizacije, v slovenskem prevodu: pozitivec, Ustrezni ¢eSki knjizni izraz bi zvenel: kladny hrdina, torej
pozitivni junak.
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Reklamni spot 4, trajanje: 39 s, 35 besed

Je Cas poridne se namixnout a jid do kina na prasdtka. Na ptacki! Na prasdtka! Na ptacki!

Engri birds ve filmu. Velkej “’animdk %o hodiie namixlejx* operencix. Ode dneska f kinex.

Ekskluziviie s evropou duje.
Reklamni spot 5, trajanje: 31 s, 86 besed

Dostarite se do pohibu! Veletrx sport ekspo startuje. Vice nes sto sportoviiix znacek na jednom
miste, fse za veletrziii ceni. Ptijtte si viskouset kros fit, stir uorkaut, poul dens, parkur, lezeckou
stenu. Sportoviii vikend pro celou rodinu ot pdtého do sedmého kvjetna na prasském vistavisti
v holesovicix. Poslediii den veletrhu vds zveme na piimi pienos hokejového zdpasu Cesko —
Lotissko do tip sport areni s bohatim programem us od ¢trnacti hod’in. Zve inxeba ekspo praha.
Vé vé vé tecka inxeba tecka cé zet. A fstup je zdarma! Partnerem sport ekspo je obxodrii centrum

Xodof.
Reklamni spot 6, trajanje: 21 s, 37 besed

U5 vis nebavi stale platit ndjem? Premislite o vlastiiim bidlerii? Rikate si tet nebo 1iigdi? Mite
pravdu: tet! PouZijte jednoduxi srovndvac hipoték. Okamzite vidite piehlet nejvihodriejsix
nabidek odpovidajicix prdvje vasim poZadafkiim. Viberte si sami. Zetfinance tecka cé zet. Z-é-t

FINANCE tecka cé zet.
Reklamni spot 7, trajanje: 20 s, 60 besed

A: Tomu tikam pivo.

97 0C: -y v -¢j
9% Pojav univerbizace je izvorno pogovorni, knjizni izraz bi bil animovany film (slo. animirani film)
% OC: -f v -¢j
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B: Tadi je vidicki dobri'®. Vedle super™ vibjeru pif fadi lobkovic, tu mds i “piva z

regiondliix pivovarii: ernou horu, jeska a dalsi. A vSexni ve spickové kvalite.
A: Snit je proste restaurace pro piviii znalce.
B: Tagze pro nas!

Nekutidckd restaurace snit palavanka na pdlafském ndmiiesti v Brite, na Vinohradex. Gdiz na

$nit's, tak k ndm do Snitu!
Reklamni spot 8, trajanje: 15 s, 43 besed

Dzej en ti Banka Prague Oupen dva tisice Sestndct: nejvjetsi Zenski tenisovi turnaj v aredlu té
kd sparta fpied Stromofce. Semifindle dvouhri a findle ¢tithri f pdtek devjetadvacdtého dubna od
jedendcti. V sobotu, ot pul jedendcté detski den a od dvandcti findle dvouhri. Fstup zdarma.

Dzej Ti Bi oupen tecka cé zet.
4.3.2. ANALIZA REKLAM

Celotno trajanje reklamnih spotov z radia Evropa 2 je v obsegu Stirih minut. V teh
Stirih minutah so govorci izgovorili 402 besedi. Od tega sem zasledila 12 popolnoma
pogovornih struktur in 5 nare¢nih prvin (znacilnih za OC). Pri prvih je §lo za leksikalne
prvine (npr. super, animdk, pako), pri slednjih pa za morfoloske prvine (¢j namesto v).
DeleZ pogovornih prvin je torej 2,98 % in delez narecnih prvin je 1,24 %. V povpredu
so bile torej na minuto izgovorjenih/prisotnih: 3 pogovorne besede/prvine in 1,25

splosnopogovornih ¢eskih prvin.

100 Glede na to, da se dobry nanasa na pivo, bi morala tu biti oblika dobré, spet znacilnost OC' —ése spremeni v '
y.

101 Syper je pogovorna beseda. Knjizno bi bilo ustrezneje: skvély, vyjimecny vybér (slo. odlicen, izjemen izbor).

102 Pogovorna konstrukcija, knjizno bi stavek zvenel: Tady cepuji/nabizeji...

103 Spyt, iz nem. Schnitt, je zastarel izraz, za mero piva nekje med malim in velikim pivom.
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4.4 RADIO IMPULS V PRAGI

Radio Impuls je radijska postaja v zasebni lasti, ki jo lahko posluSsamo na frekvenci
AM 98.1 kHz od leta 1999. Po podatkih raziskave poslusanosti radijskih postaj Media
Projekt je najbolj poslusana radijska postaja v Republiki Ceski. Reklamne posnetke sem

zbrala ob poslusanju radia Impuls 4. ter 22. avgusta 2016 med 11:30 in 13:00.
4.4.1 TRANSKRIPCIJA REKLAM

Reklamni spot 1, trajanje: 21 s, 50 besed

A: Vole'™, psst!

B:Tak honem%, skrabej!'%

A: Deldm, co miizu.
A in B vzklikneta: Ox, jo0o0' za puilku!

Ptijtte si do AAA auto pro svou viherrii kartu a ziskejte slevu as padesdt procent na nakup vozu
a dalsi odmiieni. Vibirejte as s osumtisic provjefenich vozii. Na fsech pobockix AAA auto. Vice

na AAA auto cé zet.
Reklamni spot 2, trajanje: 20 s, 36 besed

Uzijte si vihodné ndkupi. F Peni najdete ptestie to, co mdte rddi. Nirii v nabitce: velkopopovicki
kozel, dva litri za dvacet Sest devadsesit nebo mouka peni hlatkd pseriicna kilo za Sest devadesdt.

Peni, nakupujte heski ceski.

104 Vole (vokativ od viil) je ¢eSka kletvica, ki jo uporabljamo lahko tudi kot nagovor v neformalni
komunikaciji.

105 Spletni slovar sodobne ¢escine honem oznacuje kot pogovorno besedo. Knj. varianta:rychle, spésné
(slo. hitro)

106 Skrabat je glede na SSJC ekpresivni izraz za nedbalé psit (slo. éeckati, malomarno pisati).

107 Pogovorno za knj. ano (slo. da)
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Reklamni spot 3, trajanje: 27 s, 34 besed

Ctifi postavi, ¢tifi domdcnosti, jedno namiiesticko, tii muZi a jedna Zena. To jsou stofki korki,
desitki ptibjehii a jedna velkd ldska. Nové mikrokomedie Jetelin. Vase kazdoderii srcofka. US dnes

ve dvacet patndct na Primrie.

Reklamni spot 4, trajanje: 21 s, 46 besed

A: NeohroZerie jsem se vzepiel svému osudu, nabil, zamivel do tmi a stiskl spoust.
B: O ho, to je napinavi!l'® Ti ses za den arii nevikoupal.

Vezmiiete si na dovolenou audiokniihu se skvjelou detektifkou. Ziskdte ji k cestovriimu pojisteri

od Cé pé pé. Vice na cestoviii pomlcka pojisterit tecka cé zet.
Reklamni spot 5, trajanje: 20 s, 38 besed

Sinestar pravje rostaci praziinovi kinotoc. Sinestar vi, co xcete. Velké slevi na fstupenki a na
bar. Tohle fsexno vam da jedine Sinestar. S filmu do filmu, se slevi do slevi. Vice na vé vé vé

kinotocC cé zet.
Reklamni spot 6, trajanje: 34 s, 70 besed

Bojovali sme s anglicani, bojovali sme s fiemci, bojovali sme s francouzi, us sto let se letnd ottdsa
pod ndjezdi celé Evropi. Jak si povedeme tentokrdt? Doraste na zdpas Sparti z danskim
Sonderiske a ukaste gdo je tu doma. Ve cturtek pjetadvacatého srpna od dvaceti hrajeme v
DzZenerali arerie pléj of evropské ligi proti severskému vicemistru Sonderiske. Ziistanou tii bodi

na letné. Vice na vé vé vé sparta cé zet.

Reklamni spot 7, trajanje: 34 s, 70 besed

Jo jo'% prazditini jsou skoro fuc.''’

108 To je napinavy namesto napinavé (slo. napet): znacilnost OC.
109 Pogovorno za knj. ano (slo. da)
110 Pogovorna varianta knj. prislova pry¢ (byt pryc — slo. pojiti).
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Ale jeste bi to xtelo fidkej'* huste'?j zdvjer. [zvoki streljanja in policijske sirene]

Ptijtte f sobotu sedumadvacitého srpna do sportoviitho aréalu ve vesci v liberci. Uvidite
tankovou bitvu u prileZitosti pjetadvacitého viroci operace poustiii boute, ale také ukdsku
texniki hasici, policije a armadi ceské republiki. Zve vds frantisek gabor a éeskoslovenskd obec

legionarska.
Reklamni spot 8, trajanje: 24 s, 39 besed

Uzijte si vihodné ndkupi. F Peni najdete pfesiie to co mdte radi. Nirii vdm nabizime: kufeci
prsii fiski xlazené: kilo za sto osum devadesit. Nebo pivo, velkopopovicki kozel, svjetlé vicepiii,

pul litru, za sedum devadesdt. Peni, nakupujte heski Ceski.
Reklamni spot 9, trajanje: 30 s, 70 besed

I rakovina prostati se da léCit rixle a bes rizika. Proto novd lédzba sSetrnd, 1cind, ambulantii.
Devadesiti sedmi procentrii ispjesnost, Casné stadijum jen f pjeti dnex. Moderni pojistovni
proton potporuji. Zvolit si tu spravnou zdravnotii pojistovnu miizete do konce zdfi. Protonové

centrum. Reserii i f sloZitich Zivotriich situacix. Vé vé vé pé té cé cé zet.
Reklamni spot 10, trajanje: 30s, 41 besed

Pol Sajmon Zivje. [glasba v ozadju] Sedumndctého fijna f prasské ou tu (O2) aréte. [glasba
v ozadju] Nezapomenutelni vecer plni nejvjetsix hitii Pola Sajmona. Medialriimi partneri jsou
té vé Prima, radio Impuls a Deriik. Fstupenki f siti Tiket portal. Nové album Pola Sajmona

StrejndzZer tu strejndZer prdavije f prodeji.
4.4.2. ANALIZA REKLAM

Radio Impuls sem poslusala 4., 22. avgusta in 9. septembra 2016. Zbrala sem 10
posnetkov s skupnim trajanjem 261 sekund, t. j. 4,35 minute, v obsegu 494 besed. V

tem casu sem zasledila 7 pogovornih prvin in 3 narecne prvine. Pogovorne prvine

11V OC: -y diftongizira v-ej-
112V OC: -y diftongizira v'-ej-
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predstavljajo 1%, narecne pa 0,40% celotnega besedis¢a. Vsako minuto lahko sliSimo

1,1 pogovorno besedo in 0,45 narecne besede.

4.5 FUN RADIO V PARIZU

Fun radio je radijska postaja v zasebni lasti in je del skupine medijske skupine RTL.
Radio obratuje od 2. oktobra 1985 na frekvenci FM 101,9. Na Fun radiu predvajajo
predvsem plesno glasbo, program je namenjen ciljnemu posludalstvu med 12 in 29.

letom.!® Reklamne posnetke sem zbrala ob poslusanju radia 4. avgusta 2016.
4.5.1. TRANSKRIPCIJA REKLAM
Reklamni spot 1, trajanje 25 s, stevilo besed: 70

[melodija v ozadju : O deux. Gere tout dans la maison. Gere tout ce que je veux. Je veux O
deux.] Un professionnel qui assure la garde de votre bébé. Quelqu'un de confiance formé a
I"éveil des enfants et au geste de premier secours, c’est trés précieux. Ces experts dont les métiers
ne s'improvisent pas, existent pres de chez vous. Avec O deux, choisissez le meilleur pour vos

enfants. Renseignez-vous sur O deux point ef er.
Reklamni spot 2, trajanje. 20 s, Stevilo besed: 59

Eh, Maxa une pizza a six euros sur dominos point ef er. Trop bon! Vas-y, clique! La pizza
Dominos asix euros c’est seulement sur Dominos point ef er pendant les digital days jusqu’au
seize aout. Valable sur pizza medium a emporter. Des gammes incontournables et suprémes.

Do do dominos. Offr'™ pizza du moment dans les magasins participants.
Reklamni spot 3, trajanje: 37 s, Stevilo besed: 78

Fun radio partenaire de I"Amnésia au Cap d'Agde. Cet été. Venez retrouver tous les dj

superstars de Fun radio. Avec vous live exceptionnel e-e-e-e- mix exclusif en direct de |’ Amnésia

113 https://fr.wikipedia.org/wiki/Fun Radio
114 Nemi e na koncu besede offre izgine, znacilnost registre familier.
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au cap d'Agde. Axwell, Don Diablo, Sebastien Ingrosso, Nervo, Afrojack, Steve Angello. Hey,
it’s soundtrack on Fun radio. Et plein d’autres surprises. Les plus grosses soirées de I'été sont
al’Amnésia au Cap d’Agde. Testez avec Fun radio les sons dancefloor. Plus d’infos sur funradio

point ef er.
Reklamni spot 4, trajanje: 30 s, Stevilo besed: 33

Salut D]. |'ai un plan dingue™ pour vous. Quand vous achetez un card Fun Ticket One vous
pouvez vous faire rembourser et méme gagner un week-end d’ouf''s a Ibiza pour deux
personnes. Pour tenter vots™’ chances c’est facile. Vous allez au magasin, vous achetez votre
card Fun Ticket one et vous envoyez votre facture a facture at Fun radio point ef er. Si vous
retirerez au sort, a vous le club de partir au septembre a Ibiza. C’est cool™® non? Reglements

et conditions sur fun radio point ef er.
Reklamni spot 5, trajanje: 26 s: st besed: 59

Dites adieu a la cellulite, bay bay™. L’ huile séche Puressentiel minceur de dix-huit huiles
essentielles cent pour cent naturels. Afine, tonifie, gomme les capitons. Effet anti cellulite
quatre-vingt-quinze pourcent. Corps affermi: cent pourcent. A votre tour. Puressentiel minceur
en pharmacie. Puressentiel: I'efficacité a I'état pur! Découvrez le coffret Puressentiel masseur

et sa ventouse anti cellulite offerte.
Reklamni spot 7, trajanje: 25 s: st besed: 94

Vous saviez que le territoire influence enormément le caractere d'un vin? >’Le type de

sol, le climat, 1'exposition au soleil. Tout se retrouve dans le raisin et donc dans le vin. Dans le

pays d’oc les aromes des vins refletent la diversité du territoire. Montagnes littorales, grandes

115 Dingue je v slovarju Larousse oznacen kot familer, knjizna ustreznica bi bila excessif/délirant (slo.
prekomeren, nor).

116 Ouf v obrnjenem govoru (verlan) pomeni fou (slo. nor). Verlan uvrsc¢amo v registre familier.

117 Vots namesto votres, izpust glasov je znacilnost registre familier

118 Slovar besedo opredeljuje kot pogovorno (familier).

119 Larousse opredeljuje medmet kot pogovorni (familier) za knj. adieu, au revoir.

120 Formulacija vprasanja oznacuje registre familier. V primeru registre soutenu bi to dosegli v inzverzijo
osebka in povedka, v registre courant pa s pomocjo vprasalnice est-ce que.
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plaines, coteaux. Avec tous ces territoires alors cinquante-six cépages des vins du pays d’oc.
Croyez-moi, vous n'avez pas fini a faire le tour. Pays d’oc: indication géographique protégée.
Un signe officiel de qualité a retrouver sur les bouteilles. Pour votre santé, attention a I'abus de

I"alcool.
Reklamni spot 8, trajanje: 16 s: st besed: 21

Si les Pastis Duval pouvaient parler...
Mais non, ils chanteraient!
[melodija v ozadju: Voila 1'été, Pastis Duwval, voila I'été, Pastis Duval]

Pastis Duval Original. Pour votre santé, attention a l'abus de I'alcool.
Reklamni spot 9, trajanje: 33 s: st besed: 29

Fun radio présente la septiéme édition de 1'Inox park sur I'lle des Impressionnistes de Chatou
le samedi trois septembre. A cette occasion, Fun radio vous apporte la chance de mixer sur la
scene Inox ride by Fun radio. Rendez-vous des maintenant sur park e fun point ef er pour poster
vots' DJ sets peut étre gagnez la chance de mixer sur 1'Inox park. L'Inox park, le trois
septembre sur l'ile des impressionnistes a Chatou c'est exclusivement avec Fun radio. Le son

dancefloor.
4.5.2. ANALIZA REKLAM

Zbrala sem 9 reklamnih posnetkov v skupni dolZini 3,5 minute in celotnem obsegu
443 besed. Med posluSanjem sem zasledila 8 pogovornih prvin in nobene narecne
prvine. Pogovorne prvine so oznacene krepko in podcrtano in so vecinoma leksikalne
narave (npr. d’ouf, dingue, bay bay), morfoloske narave je le izgovorjava svojilnega
zaimka votres (vasi/vaSe), ki se pojavlja v obliki vots. Edino pogovorno strukturo
sintakti¢ne narave najdemo v reklamnem spotu 7 pri formulaciji vprasanja: Vous savez

que...? namesto Savez-vous que...? Delez pogovornih prvin je torej 1,80 % in delez

121 Vots namesto votres, izpust glasov je znacilnost registre familier
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narecnih prvin 0 %. V povpredju je bilo torej na minuto izgovorjenih/prisotnih: 2,28

pogovornih besed/prvin in 0 narecnih prvin.

4.6 RADIO EUROPE 1 V PARIZU

Radio Europe 1 (Evropa 1), z nekdanjim imenom radio Europe n.°1 (Evropa Stevilka
1), je radijska postaja v zasebni lasti, ki jo lahko od leta 1955 poslusamo na frekvenci
104,7 FM. Radijska postaja je v lasti medijske skupine Lagardere active s sedeZzem v
Parizu.'?? Po podatkih poslusanosti medijev program radia dnevno poslusa priblizmo
4,2 milijona ljudi.’® Njegovo ciljno poslusalstvo je odraslo, delovno aktivno
poslusalstvo. 1> Reklamne posnetke sem zbrala ob poslusanju radia 4. in 22. avgusta

2016.
4.6.1. TRANSKRIPCIJA REKLAM
Reklamni spot 1, trajanje: 28 s: st besed: 119

A: Philippe, t'as' recu les tablettes Cent tout en 1 pour la vaiselle?'?

B: Ah, oui. Grand paquet de quarante-cing tablettes avec quarante pour cent Ticket E.Leclerc.
A: Ah, supeeer'’!
B: Mais je suis supeeer.'?

C’est parce qu’on gagne encore plus étre fidéle en moins chere. Qu'avec la carte de fidélité

Leclerc le lot de deux paquets de quarante-cing tablettes vaisselles Cent tout en 1 variété

122 https://fr.wikipedia.org/wiki/Europe 1#La FM
123fjle:///B:/Users/Ksenchica/Desktop/2015%2009%2017 CdP%20Grilles%20Radio%20d'%C3%A9%t%C3

%A9.pdf
124 http://www.schoop.fr/histos/europel.php

125 Jzpust glasov, znacdilen za registre familier, t'as namesto tu as

126 Taksna formulacija vprasanja je znacilna za registre familier, knjizno bi na tem mestu uporabili
inverzijo (as-tu recu, slo. Ali si prejel?)

127 Larousse opredeljuje ta pridevnik kot pogovorni (familier) namesto knj. extraordinaire, formidable (slo.
izjemen).

128 Larousse opredeljuje ta pridevnik kot pogovorni (familier) namesto knj. extraordinaire, formidable
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Standard est a treize euros cent soixante-cing. Soit huit euros quarante-trois le kilo. Avec en
plus quarante pour cent ticket E Leclerc. Voire les modalités dans des magasins participants.
Produit  irritant et  dangereux. Respectez  les  précautions  d’emploi.
A: C'est vrai quarante pour cent Tickets Leclerc sont pour des produits de marques comme ¢a?!

B: Et voila, c’est super'®!
Reklamni spot 2, trajanje: 30 s: st besed: 101

A: On retrouve Patrick en direct du tour au Havre, quelle est l'ambiannce’, Patrick, a 'issue

de cette étape?

B: Et bien®!, comme vous l'entendez ici chez Ibis budget, I’'ambiannce est trés festive, tout le

monde est la réuni pour un instant convivial, mais bien siir pas d’alcool, on reste au sport.
A: Ah, je vois qu’on lance!

Cet ¢été a partir de seulement trente-cing euros la nuit chez Ibis budget vous incite: Faites la
tour de France des hotels de la famille Ibis. Conditions et réservations sur Ibis point com. Ibis,

Ibis Styles et 1bis budget, des marques Accor.
Reklamni spot 3, trajanje: 30 s: st besed: 107
Sport deux mille. Le footballeur Antoine Griezmann et le rugbyman Fabian Galthié.

A: Antoine, toi tu joues en Espagne. Tu sais'? comment on dit reintrée 3 de classe en

espagnol?

B: Oui, chez nous on dit Sport deux mille.

129 Larousse opredeljuje ta pridevnik kot pogovorni (familier) namesto knj. extraordinaire, formidable

130 Ambiance izgovorjeno kot [ambiannce] t. j. nevtralizacija nosnega soglasnika — je znacilnost
marsejskega govora (in ostalih okcitanskih govorov).

131 Nagovor znacilen tako za registre familier kot tudi za marsejski govor.

132 Formulacija vprasanja znacilna za registre familier.

133 Jzgovorjeno kot [reintrée] — znacilno za okcitanséino — govorec izhaja iz mesta Cahors na JZ Francije
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A: Tu te fous' de moi. Sport deux mille se dit franngais'.

B: Peut-étre. Mais tout ce qu'ils proposent a la rentrée des classes, pas besoin de traduire. C'est

universel.

La rentrée des classes chez Sport deux mille, ca matche. Par exemple, jusquau vingt-huit aoiit
les baskets Adidas junior sont a moins trente-sept pour cent soit vingt-quatre euros quatre-

vingt-quinze. Sport deux mille. C’est le match. Conditions sur sport deux mille point ef er.
Reklamni spot 4, trajanje: 30 s: st besed: 68

Bonjour. Ici Gonzague Saint Bris. Vous étes tous invités a la Forét des livres le dimanche vingt-
huit aoiit. Signature d’écrivains en Toureine a Chanceaux-prés-Loches présidé par Helene
Carrere d'Encosse, secrétaire perpétuel de |’ Académie francaise en présence de: Frédéric Vitou,
Jean-Marie Rouart, Fabrice Luchini, Marlene Jobert, Michel Cymes, Renaud et Jean Claude
Narcy. Venez nombreux a ce Woodstock de la littérature, entrée gratuite. La Forét des livres

point com.
Reklamni spot 5, trajanje: 30 s: st besed: 90
Carrefour Market.

A: Ma niece passe en sixieme. Comme le temps passe vite! Maintenant il lui faut un nouveau

sac, des stylos, une calculatrice.
B: Tant bien Michelle, pour préparer la rentrée chez Carrefour Market il y plein de bons plans.
A: Avec des promos™ bien calculés?

B: Absolument. Jusqu'au onze septembre il y a jusqu’a cinquante pour cent d’économie sur la

carte de fidélité sur les essentiels de la rentrée.

134 Larousse opredeljuje prehodni glagol se foutre (slo. norcevati se) kot populaire.
135 Jzgovorjeno kot [franncé] — nogometas prihaja iz regije Franche-Comté na SV Francije
136 Familier za promotion (slo. akcija).
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A: J'aime vous opérations qui tombent toujours juste.

Carrefour Market. Plein de fraicheur et d’économies. Modalités et magasins participants sur

carrefour market point ef er.
Reklamni spot 6, trajanje: 30 s: St besed: 88

A la rentrée, les portes qui s'ouvrent sur la connaissance. Ca'” peut étre sublime, oui? Mais

quand on est parent, ben il faut sculpter une liste a tiroirs de fournitures scolaires dans

I'urgence, se taper'® en queues dans des magasins, se faire une liste de balade'. Parce que la

punition, c’est pas™ le gosses™ qui l'ont, non, c'est nous les parents.

Fabrice, personne n'est puni chez Cultura. Le spécialiste de la rentrée scolaire. On s’occupe de

votre liste et vous aide méme a défendre votre budget. Cultura: I'esprit jubile.
Reklamni spot 7, trajanje: 20 s: st besed: 80

Trois enfants a la maison. Ca en fait un débauché a nourrir. Avec la carte de fidélité Intermarché
profitez tous les jours de dix pour cent un avantage sur quatre sur tous les produits Patura,
Chabrior, Paquito et Apta. Et ¢a, nous sommes les seuls a I'? faire. Intermarché: tous unis
contre la vie chére. Rejoignit notre communauté famille nombreuse sur Intermarché point com.
Offre soumise a conditions. Voire conditions complétes a l'accueil de votre magasin et sur

Intermarché point com.
4.6.2. ANALIZA REKLAM

Radijske posnetke na radiu Europe 1 sem posnela 31. julija ter 22.avgusta 2016 v
dopoldanskih urah. Zbrala sem 7 reklam s skupnim trajanjem 3,3 minute in obsegom

653 besed. V tem casu sem zasledila 14 pogovornih prvin in 5 prvin, znacilnih za juzne

137 Kazalni zaimek ¢a je pogovorna razli¢ica zaimka cela.
138 Populaire za attendre en queue (slo. prebijati se v gneci)
139 Pogovorni izraz (familier) za promenade (slo. sprehod).
140 Znacilnost registre familier: delno zanikanje, brez ne

141 Pogovorni izraz za petit garcon (slo. fantek).

12 E v le onemi, izpust glasov je znacilnost registre familier.
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govore (tezko bi rekla, da gre za izkljuéno marsejske posebnosti). Pogovorne prvine
predstavljajo 2,14 % besedila, narecne pa 0,76 % besedila. Pogovorne prvine so
leksikalne (npr. gosse, ¢a) in sintakti¢ne narave (npr. je sais pas). Na minuto zasledimo
4,24 pogovornih prvin in 1,5 narec¢nih prvin. Zanimivo je, da regionalne posebnosti, ki

sem jih zasledila niso pariske, temvec marsejske.

4.7 RADIO STAR V MARSEILLU

Radio Star je lokalna radijska postaja v Marseillu. Slisimo jo lahko na frekvenci 92,3 v
regiji Provence-Alpes-Cote d”Azur. Radijska postaja obratuje od leta 1982. Ne glede na
to, da je bilo ciljno poslusalstvo prvotno starejSe prebivalstvo, je vodstvo radia od leta
1998 prilagodilo program in glasbo predvsem mlajSemu poslusastvu.!> Reklamne
posnetke sem zbrala med poslusanjem radia v dopoldanskih urah dne 22. avgusta

2016.

4.7.1 TRANSKRIPCIJA REKLAM

Reklamni spot 1, trajanje: 32 s: §t besed: 114

A : Alors, tu I’'emmene dans quel resto™ Caro pour féter vos trois ans ?

B : Caro c’est une fille qui aime la subtilité, la finesse des saveurs régionales, mais mon porte-

monnaie risque de n'*> pas suivre.
A :J'ai 'adresse qu'il te faut pour convaincre ta bien aimée. Sans rester sur le carreau.

Le nouveau restaurant La table de la golden tulipe est ouverte midis et soirs a Marseille. Avec
la formule La Boisse du jour c’est au choix entrés et plats ou plats desserts élaborés par le chef
étoilé Philippe Renard et le chef Cyrille Repetto. Infos et réservations au 04 88 91 22 70. Trois

double ve point golden tulipe Marseille euromed point com ou sur notre page facebook.

143 https://fr.wikipedia.org/wiki/Radio Star (Marseille)
144 Larousse navaja izraz kot pogovoren (familier) za knj. restaurant.

145 Govorec ne izgovori polglasnika na koncu ne, znacilno za registre familier.
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Reklamni spot 2, trajanje: 10 s: St besed: 44

Mercedes Benz. Mercedes et Smart, vous invitent a découvrir notre nouveau pop-up shop aux
Terrasses du port a Marseille. Du trente et un aofit au neuf octobre de dix heures a vingt heures.

Pour en savoir plus, Mercedes pop-up point ef er.
Reklamni spot 3, trajanje: 26 s: St besed: 97

Du douze revient enfin a Marseille et plus précisément au Docks village. Vendredi vingt-six
aofit au Docks village plein d'évenements et accueil de la soirée d’ouverture du festival Blues
en mer. Un concert entierement gratuit des dix-huit heures trente sur la Place du marché avec
programme six stars du blues et profitez-en pour découvrir jusqu’au trente et un aoiit la tres
belle exposition Sittin’ on the dock of the blues. Les docks village. Restaurants, boutiques,
marchés, manger aux quarts d'un de plus beau lieux de Marseille. Ouvert sept jours sur sept,

méme le dimanche.
Reklamni spot 4, trajanje: 30 s: st besed: 136
Leclerc.

Chérie, tu n’es pas sans savoir que les enfants adooorent la vache qui rit. Toi-méme, tu adores

la vache qui rit.
Ohoo, toi je te vois venir.

14QOui, n’empéche qu’en ce moment chez Leclerc : deux boites de la vache qui rit achetées une

boite offerte.
Et bien supeeer. ¥

C’est parce que toute la famille les adore. Que de vingt-trois aofit a trois septembre pour I’achat

de deux boites de vache qui rit de cent cinquante-trois grammes les deux vaches pasteurisés avec

146 Celoten stavek govorec pove hitro in medtem pozira vse polglasnike, znacilnost registre familier.
147 Super je pogovoren izraz za extraordinaire (slo. neverjeten)
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dix-huit virgule cing pour cent de matiére grasse. Transformé en France. La troisieme est offerte.

Voir les modalités dans des magasins participants.

Deux boites de vache qui rit et une boite offerte. Tu frais'*® quoi a ma place ?

Je prendrai du pain. Pour votre santé éviter de grignoter.
Reklamni spot 5, trajanje: 30 s: St besed: 77
[melodija : O deux. Gere tout dans la maison. O deux. Gere tout ce que je veux. Je veux O2.]

Un des grands plaisirs de la maison c’est de rentrer chez soi et de trouver tout impeccable. Ca
sent bon le propre, la cuisine est rangée, les carreaux sans feuille a la salle de bains étincellent,

le linge propre est étendu, des chemises repassées. Mmmm...
Et dire que tout ce bonheur se trouve sur O deux point ef er.
Reklamni spot 6, trajanje: 30 s: st besed: 90

Carrefour Market.

A: Ma niece passe en sixieme. Comme le temps passe vite! Maintenant il lui faut un nouveau

sac, des stylos, une calculatrice.

B: Ca tombe bien Michelle, pour préparer la rentrée chez Carrefour Market il y plein d*! bons

plans.
A: Avec des promos'> bien calculées?

B: Absolument. Jusqu'au onze septembre il y a jusqu’a cinquante pourcent d’économie sur la

carté de fidélité sur les essentielles de la rentrée.

A: J'aime vos opérations qui tombent toujours juste.

148 Ferais (bos delal) izgovorjen kot frais, znacilnost registre familier

149 Quoi v tem kontekstu nadomesca vprasalnico qu‘est-ce que, znacilnost registre familier
150 Enak oglas kot v reklamnem spotu 1 na radiu Fun v Parizu.

151 Govorec ne izgovori polglasnika na koncu de, znacilnost registre familier.

152 Familier za knj. promotion (slo. akcija)

65



Carrefour Market est plein de fraicheur et d'économies. Modalités et magasins participants sur

carrefour market point ef er.
Reklamni spot 7, trajanje: 32 s: St besed: 91

Vous wvous sentez détendus ? Votre esprit se sent libre? Pourquoi une telle

plénitude’ ? Car vous avez choisi une offre de gaz d’Engie et ¢a, ¢a *">>vous rend serein.
Engie a créé 'offre gaz a juste trois ans ou le prix du gaz ne peut évoluer qu’a la baisse.
Souscrivez sur particulier point engie point ef er. Engie. Premier fournisseur de gaz en France.
Offre de marché préfixe du kilowatt heures hors taxes ajustable en cas de baisse moyenne du
tarif réglementé du gaz. Voir les détails sur particulier point engie point ef er. L'énergie est

notre avenir et économisons.
Reklamni spot 8, trajanje: 30 s: St besed: 118
A : Le zéro, c’est bien les Grecs, non ?

B : Mais non, le zéro sont les Indiens.

C : Non, le zéro c’est les Arabes ou les Chinois.

D : Excusez-moi. Je vous aide. En fait, c’est Ford.

A, B, C: Ah oui, on en a parlé.

En aoiit seulement, découvrez le crédit a zéro pour cent sur la gamme Ford et profitez de la
remise jusqu’a cing mille cent euro. Crédit auto zéro pour cent deux mille euros d’apport pour
dix mille euros empruntés puis trente-six mensualités de deux cent soixante-dix-sept euros
soixante dix-huit. Montant total du dix mille euros coilts du crédit pris en charge par faute

crédit c’est I’acceptation du dossier selon le stock disponible a voir ford point ef er.

153 Formulacija vprasanja znacilna za registre familier.
154 Cq — pogovorna varianta kazalnega zaimka cela
15 Ponavljanje znacilno za registre familier
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Reklamni spot 9, trajanje: 20 s: St besed: 72
Chers parents, un bon agannda®. Chez Intermarché, c’est la rentrée la moins chére de France.

Ca®” démarre quand 158?

C’est maintenant. Avec des prix hallucinants sur la papeterie. A vous les bonnes notes en
economie. Notez bien : les prix de rentrée le moins déja en France sont déja chez Intermarché.
Intermarché : tous unis contre la vie chere. Du seize au vingt-huit aout conditions et magasins

participants sur Intermarché point com.
Reklamni spot 10, trajanje: 30 s: St besed: 102
En direct de Go sport Avec Lisa Cohirose qui a testé pour nous le sac a dos Capa.

A : 1l est géant. ]| peux mettre mes livres, ma trouce, mon gouté, mes affaires de dance et meme

mon pyjamas quand j*° dors chez ma copine Clara.

Un sac tout-terrain pour une vie bien remplie. Chez Go sport le sac a dos Capa est amoins
cinquante-cing pour cent soit huit euros quatre-vingt-quinze au lieu de dix-neuf euros
quatre-vingt-dix-neuf. Go sport —mon sport. Offre valable dans la limite des stocks disponibles.

Liste des magasins participants sur go tiret sport point com.
Reklamni spot 11, trajanje: 18 s: st besed: 70

A : Intermarché réinvente la fidelité. Vous invite d’en d’aller plus loin : on pouvait pas'® faire

moins.

B : Oui, venez quatre fois par mois chez Intermarché et profitez d’un bonus de vingt-cing pour

cent sur tous vos avantages quatre accumulés dans le mois. Plus vous venez, plus vous étes.

156 Agenda izgovorjeno kot agannda — nevtralizacija nosnega samoglasnika tipi¢na za juzne govore.
157 ¢cq — pogovorna razlicica kazalnega zaimka cela.

158 Formulacija vpraSanja znacilna za registre familier.

159 Polglasnik na koncu je ni izgovorjen — izpust glasov znacilen za registre familier.

160 Polglasnik na koncu je ni izgovorjen — izpust glasov znacilen za registre familier.

161 Nepopolno zanikanje z izpustom ne, znacilnost registre familier.
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A : Intermarché : tous réunis contre la vie chere.
Offre soumise a conditions. Voir conditions complétes a l’accueil de votre magasin et sur

Intermarché point com.
Reklamni spot 12 trajanje: 20 s: st besed: 80

Alain Afflelou. L’été fou continue jusqu’au trente et un aoiit chez Afflelou. Chin chin, cet été

ce n'est pas une, mais deux lunettes de plus pour un euro d'* plus.
Oui ?

Et la troisieme peine.

Pour vous ou pour qui vous voulez ?

C’est fou.

C’est fou chez fous.

Chin chin jusqu’au trente et un aout c’est deux lunettes de plus pour un euro de plus. Voir

conditions magasin dispositifs médical et demandez conseil a votre opticien.
Reklamni spot 13, trajanje: 30 s: St besed: 122
Leclerc.

A : Juliette, sur layette de fourniture de ton frére y a un rolleur friction ball encre effacable. Tu

connais ca 7'

B : Tiens, devant toi. Rollor friction ball avec trois recharges, le surligneur friction light qui va

bien. Et avec un euro dix cents sans dire que Leclerc.

A : Moi j’ai I'impression d’entendre ton pere.

162 Polglasnik na koncu de ni izgovorjen, znacilnost registre familier.
163 Formulacija vpraSanja, znacilna za registre familier.
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B : Ouii, je fais pas mal.

C’est parce que la rentrée Leclers se bat pour votre budget. Que du dix aoiit au trois septembre
le lot composé d’un roller friction ball avec trois recharges et d'un surligneur friction light est
a quatr'® euros cent cing avec en plus un euro dix sur ticket Leclerc. Voir les modalités dans

des magasins participants

B : Maman, bleu, noir, vert, rouge ?
A : Appelle ton frere !

4.7.2. ANALIZA REKLAM

Ob posluSanju radia sem zbrala 13 posnetkov v skupni dolZzini 5,63 minut in obsegu
1213 besed. V tem casu sem zasledila le 20 pogovornih prvin in 1 narecno prvino
fonoloske narave. Pogovorne prvine so morfoloSke narave (npr. 4 quatr namesto a
quatre), leksikalne narave (npr. promos namesto promotions) in sintakti¢ne narave
(nepopolno zanimanje z izpustom ne, npr. on pouvait pas namesto on ne pouvait pas, slo.

nismo mogli).

DeleZ pogovornih prvin je torej 1,64 % in delez nare¢nih prvin je 0,08 %. Na minuto

je v povpredju torej mozno zaslediti 3,55 pogovornihin 0,18 narecne prvine.
4.8 RADIO MARITIMA V MARSEILLU

Radio Maritima lahko v Marseillu poslusamo na frekvenci 93,6 FM. SedezZ radia je v
mestu Martigues, ki je od Marseilla oddaljeno 37 km. Glede na program in predvajano
glasbo domnevam, da je radijska postaja namenjena odraslim in delovno aktivnim
poslusalcem. Ceprav radijska postaja ne oddaja neposredno iz Marseilla, se mi je zdela
Se najbolj primerna izbira glede na to, da med Martigues in Marseille ni nobene

geografske ovire, ki bi preprecevala mesanje govora, in ker je program radia povezan

164 Nemi e v quatre ni izgovorjen, znacilnost registre familier.
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z Marseillem (oglasevanje izdelkov, trgovin, kulturnega programa v Marseilleu).
Posnetke oglasov sem zbrala ob poslusanju radia 5. decembra 2016 v dopoldanskih

urah.
4.8.1. TRANSKRIPCIJA REKLAM
Reklamni spot 1, trajanje: 28 s: St besed: 84

Alors comme ¢a ? On croit plus au pére Noel ? Ho ho ho ho ho. Et bien, on a tort. Car en ce

moment, chez Super Dry, si vous achetez deux articles, le troisieme est offert'®. Super

dry. Prét-a-porter tendance. Design britanique et inspiration japonaise. Valable sur une
selection d’articles. Voir conditions aux magasins. Rendez-vous dans Super dry d’Aix-en-
Provence Allées Provencalles, Aubagne Galerie Auchan et Plan de campagne Centre Avant

Cap. Super dry : fournisseur officiel de vos beaux cadeaux de Noel.
Reklamni spot 2, trajanje: 25 s: st besed: 80

Vous n'% savez jamais vraiment combien ¢a'®® va vous couter de changer votres plaquettes

de frein. Et bien Marie, si. Ouais'®®, chez Norauto je sais d'avance combien ¢a'’’ va me couter.
Pour comprendre, revenons un peu en arriére. [zvok vrtenja kasete] La, Marie est chez
Norauto et maitriser son budget c’est facil avec un forfait de plaquettes Norauto. 3 forfaits, tout
compris, montage entrée a partir de seulement cinquante-neuf euro. Norauto. Conditions aux

centres et sur norauto point ef er.

165 Ca namesto cela, registre familier.

166 Struktura, znacilna za registre familier: poruseno je sosledje, povzemanje, verjetno zaradi bolj
dramati¢nega ucinka ali za laZje razumevanje.

167 Vous n savez namesto vous ne savez (slo. vi ne veste): poziranje nemega e je znacilnost registre
familier.

168 Ca namesto cela, registre familier.

19 Larousse opredeljuje ouais kot pogovorno varianto oui (slo. da).

170 Ca namesto cela, registre familier.
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Reklamni spot 3, trajanje: 35 s: St besed: 94

Bonjour Virginie. Vous etes farmacienne de conseil Nuxe a Paris. Dites-nous pourquoi l"huile

prodigieuse est un soin culte?

L’huile prodigieuse est le produit parfait. Elle est naturelle, elle drape le corps, le visage et les
cheveux. C’est un bonheur a appliquer avec sa texture et son parfum adictif. Mes clients en

sont fan.
Et on peut en mettre en hiver?

Oui, justement. Nuxe a créé une nouvelle version speciale peux trés seche, ultra nourissante

I'huile prodigieuse riche. Maintenant chaque femme a son huile prodigieuse.
Pour les fetes, retrouvez tous nos coffrets. Nuxe: resplendissez.
Reklamni spot 4, trajanje: 20 s: §t besed: 122

Toys R us! Préparez vos cadeux jouets en décembre chez Toys r us. Ce sont les promos'’!

superstars qui sont sur le top of the scéne'”. Jusqu’au treize décembre moins cinquante pour

cent sur le deuxieme jouet Barbie acheté.
Moins cinquante pour cent?! Allez, Barbie, c est le moment de nous présenter.

Et si vous trouvez moins cher ailleurs, méme sur internet, Toys R us rembourse la différence.

Modalités dans les magasins et sur toys r us point ef er.
Reklamni spot 5, trajanje: 32 s: St besed: 119

Les magasins U présentent le retour de marché de Lorant Deutsch. Hier, au Super U de

Chendve j'ai enfin sauté le pas' avec mon boucher. Je lui ai commandé une cote de beeuf

171 Promos namesto promotions (slo. akcija — v trgovinskem zZargonu), registre familier.

172 Citatni izraz iz anglescine verjetno uporabljen zato, ker je trgovina ameriska.

173 Sauter le pas je pogovorni izraz za se décider a faire une chose ou prendre un parti hasardeux (slo. odlociti
se za nekaj, tvegati), registre familier
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maturé en cave a joie sure. Ca cave a maturation c’est pas'* un cave qui scent aux
champignons. Elle est meme plutot I tech. Tout y est contrdlé. La qualité de I'air, la temperature,
le taux d'7° trigonometrie. Chaque piece de viande est un cas particulier. Elle est surveillée et
meme goutée jusqu’elle soit parfaitement tendre. Et quand elle est préte, il previent ses clients
par sms. Des histoires comme ¢a'’®, il y en a dans tous nos magasins. Venez les decouvrir. U,

les nouveaux commercants.
Reklamni spot 6, trajanje: 33 s: st besed: 108

Oh la la avec ce froid je m'” demande si ma voiture tiendra tout I’hiver. Avec Midas, ne vous
posez plus la question. Grice aux forfaits entretien hiver. Oh oui, mais je veux ce qu’il est
mieux, méme avec un petit budget. Jusqu'au trente et un décembre chez Midas le forfait
entretien hiver est a soixante-dix-neuf euro au lieu de quatre-vingt-dix-neuf. Ca'’® c’est bien
mieux. Mais a ce prix la, vous vérifiez d’autre chose ? Mieux ? Trente-neuf points de controle.
Ah c’est mieux. C’est déja Noel chez Midas. Qui dit mieux, dit Midas. Voir les détails dans des

centres participants et sur midas point ef er.
Reklamni spot 7, trajanje: 31 s: st besed: 114

SNCF. Des embouteillages, des heures perdues, on ne peut plus ! On passe plus de temps dans
la voiture qu’avec ses enfants. C’est de pire en pire. Dans notre région, nos deplacements
quotidiens ne vont pas bien. Mais il y pas de fatalités, il y a de solutions. La ligne nouvelle
Provence Cote d’Azur est un projet construit pour faire du bien a nos deplacements quotidiens.
Awvec des TER plus nombreux, fréquents, rapides et fiables. Pour en savoir plus et donner votre
avis sur les variantes de tracer des positions de garres rendez vous sur trois double ve ligne

nouvelle tiret provence cote d’azur point ef er. La concertation publique se termine fin décembre.

174 C'est pas namesto ce n’est pas, nepopolno zanikanje znacilno za registre familier.

175 Nemi e na koncu de je izpuscen, registre familier.

176 Ca namesto cela, registre familier.

177 M namesto me (slo. mene/sebe), izpust nemega e je znacilnost pogovornega registra.
178 Ca namesto cela, registre familier.
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Reklamni spot 8, trajanje: 26 s: St besed: 94

Mmm... Vous attendez? ¢a'”, c’est I'effet. Boulangerie Ange. Ange, c’est diablement meilleur.
Et pourquoi diablement? Mais en goiit, c'est le ciel. Mais pas juste ciel. C'est aussi meuilleur
contre 1'environement et une vie plus saine grdce a I'huile CRC plus energique. Et c’est ¢a'®,
a petit peine? Toutes nos adresses sur boulangerie tiret ange point ef er. Et I'anniversaire:
lorsqu’on peut, on part chez Ange jusqu’au onze decembre, Ah, deux tartes, treize euros! Oui,
jeudi 8 decembre une tarte au choix, cing euros. Boulangerie Ange, c'est diablement meilleur.

Pour votre sante bougez plus.
Reklamni spot 9, trajanje: 31 s: St besed: 105

Dis donc, la casque que t’a eu, j en veux moi méme. Ben'®, faut aller chez sport 200 a Istres ou
a Salon Provence. Les deux magasins font une liquidation totale du stock avant travaux. Oui ?
Mode, ski, football, vélo, soixante-dix marques. Jusqu’a soixantdix pour cent remise sur plus de

quatre vingt mille articles. Deux mille metres quarrés de choix. Eh, attends moi, quoi'® ! Tu,

tu rigoles'® ? Je me fonds te suivant a Sport deux mille.

Sport deux mille Istres et Salon Sport. Mode et accesoires. Ouverts non stop, de neuf heure

trente a dix neuf heure trente du trente novembre au sept janvier.
Reklamni spot 10, trajanje: 34 s: st besed: 120

Et dis-moi qu’est-ce que c’est ce paquet Technoel de Bouygues Telecom ? Oh rien. Allez !
Touche pas'® ! Je sais, c’est silr, c’est I'Iphone sept. Aucune idée. Ca'® peut etre qu’en cette
forme la qu’Iphone sept. Je dis rien, tu verras. Oh, et toi, y a quoi'® dans ce paquet Technoel

179 Ca namesto cela, registre familier.

180 Cg namesto cela, registre familier.

181 Pogovorna oblika nagovora eh bien (registre populaire).

182 Pogovorna struktura, quoi uporabljen na tem mestu kot masilo, ne vprasalni zaimek.
183 Pogovorna formulacija vprasanja, knj. fr. Rigoles-tu? (slo. A ti, ti se hecas?)

184 Touche pas namesto ne touche pas, nepopolno zanikanje znacilno za registre familier.
185 Ca namesto cela, registre familier.

186'Y q quoi? namesto qu est-ce qu’il y a? (slo. kaj je tukaj?), pogovorna struktura
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de Bouygues Telecom ? Y a rien'”. Oh, dis-moi, Iphone sept ca me fera trop plaisir. Je sais

2(15.188

Profitez de la qualité de la quatre G' Bouygues telecom avec l'incroyable Iphone sept trente-
deux gigas en ce moment un euro plus huit euro par mois pendant vingt-quatre mois avec le
forfait sensation quarante gigas. Rendez vous a Bouygues Telecom. Engagement vingt-quatre

mois. Offre soumise a conditions.
4.8.2. ANALIZA REKLAM

Ob poslusanju radia Maritime sem izbrala 10 posnetkov s skupnim trajanjem 4,9
minute in obsegu 1040 besed. V tem casu nisem zasledila nobene regionalne
posebnosti in 20 pogovornih prvin, ki so vse sintakticne narave (nepopolno zanikanje
ali pa uporaba skrajSanega kazalnega zaimka ¢a namesto cela). To pomeni, da lahko v
povpredju sliSimo vsako minuto sliS$imo 4,1 pogovorne prvine in le te predstavljajo 1,90
% besedis¢a. Pogovorne prvine so uporabljene predvsem takrat, ko avtorji oglasi Zelijo

ponazoriti vsakodnevno situacijo, da bi izdelek ali storitev pribliZali poslusalcem.

4.9 ANALIZA REZULTATOV

Rezultati moje raziskave (predstavljeni v spodniji tabeli) so pokazali naslednje:

- v oglasih sem zasledila veliko vedji delez pogovornih prvin kot prvin regionalnih
govorov (hipoteza potrjena);

- med oglasi na razli¢nih radijskih postajah na drZavni in mednarodni ravni ni veliko
razhajanj v deleZu pogovornih prvin in v deleZu posebnosti regionalnega govora,
s ¢imer se je moja hipoteza potrdila;

- najvedji delez pogovornih prvin najdemo na radiu Evropa 2 v Pragi (ciljno

poslusalstvo radia je starostna skupina od 12. do 29. leta, zato je hipoteza, da bo

187'Y g rien namesto il n y a rien, nepopolno zanikanje znacilno za registre familier.
188 Je sais pas namesto je ne sais pas, nepopolno zanikanje znacilno za registre familier.
189 Gigas, v smislu giga bytes, telekomunikacijski Zargon.
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najvec¢ pogovornih prvin prisotnih na radijskih postajah namenjenih mlajsemu
ciljnemu poslusalstvu, s tem potrjena);

najvedji deleZ prvin regionalnega govora najdemo na radiu Evropa 2 v Pragi ciljno
poslusalstvo radia je starostna skupina od 12. do 29. leta, zato je hipoteza, da bo
najve¢ narecnih prvin prisotnih na radijskih postajah namenjenih mlajSemu
ciljnemu poslusalstvu, s tem potrjena);

pojav jezikovnih posebnosti druge regije na radijski postaji v obmocju prisotnosti
dolocenega regionalnega govora sem zasledila na radiu Krokodyl in na radiu
Europe 1 (3lo je za primer OC v izrazu na plnej knedlik), s ¢imer se je potrdila moja
hipoteza, da bo v oglasih na brnskih radijskih postajah mogoce zaslediti kaksno
OC prvino;

glavni mesti imata vedji delezZ pogovornih prvin v primerjavi z drugima najvecjima
mestoma;

na ceskih radijskih postajah najdemo ve¢ pogovornih prvin na radijskih postajah,
namenjenih mlajSemu poslusalstvu (od 12 do 29 let), s ¢imer sta delno potrjeni
hipotezi o vecji prisotnosti pogovornih in nare¢nih prvin v oglasih na radijskih
postajah z mlajsim ciljnim poslusalstvom kot v oglasih na radijskih postajah s
starejSim ciljnim poslusalstvom;

na francoskih radijskih postajah najdemo vec¢ pogovornih prvin na radijskih
postajah, ki so namenjena SirSemu obcinstvu, kar ne potrjuje mojrhipoteze o vedji
prisotnosti pogovornih in narecnih prvin na radijskih postajah z mlajsim ciljnim

poslusalstvom, vsaj ne pri francoskih radijskih postajah.
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Tabela 4: Analiza rezultatov z vseh radijskih postaj

Radijska Delez pog. | Delez narecnih St. pog. St. nared.
postaja prvin prvin prvin/min prvin/min
Evropa 2 2,98 % 1,24 %. 3 1,25
Impuls 1% 0,40 % 1,1 0,45
Krokodyl 1,10 %, 0,16 % +0,16 % OC | 1,4 0,2

Cas 0,29 % 0% 0,35 0

Fun radio 1,80 % 0 % 2,28 0

Europe 1 2,14 % 0,76 % (marsej.) 4,24 1,5

Star 1,64 %s 0,08 % 3,55 0,18
Maritima 1,90 % 0 % 4,1 0

Splosno gledano je pogovornih in nareénih prvin na vseh radijskih postajah relativno

malo:

- 1,42% na radiu Krokodyl ;

3,22% na radiu Evropa 2 ;

- 1,40% na radiu Impuls ;

- 0,29% na radiu Cas ;

- 1,72% na radiu Star ;

- 1,80% na Fun radiu ;

- 2,90% na radiu Europe 1 ter

- 1,90% na radiu Maritima

Razlike v deleZih pogovornih prvin in delezih regionalnih jezikovnih posebnosti med
postajami niso pretirano velike: od povprecnega deleZza skupnega seStevka
pogovornih in regionalnih prvin 1,82 % ne odstopajo veliko. Najvecje odstopanje

zasledimo pri radiu Evropa 2, katerega reklame vsebujejo skoraj enkrat vedji delez

pogovornih in narec¢nih prvin od povpredja.
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Zaradi lazje ponazoritve predstavljam rezultate Se na spodnjih grafih.

Delez pogovornih prvin
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Slika 5: Delez pogovornih prvin

Delez prvin regionalnih govorov
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Slika 6: Delez prvin regionalnih govorov

Ne glede na to, da so zakoni o medijih in smernice o uporabi jezika v medijih na
Ceskem in v Franciji popolnoma primerljivi, opaZzam, da je uporaba lokalnega naredja
na ceSkih komercialnih radijskih postajah veliko bolj pogosta kot v Franciji. To

razhajanje pripisujem dejstvu, da so se meje med naredji v Franciji moc¢no zabrisale in
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da prav zato dandanes tezko na francoskem obmodju govorimo o naredjih, saj gre bol;

za splosni pogovorni jezik prepletenim s posebnostmi regionalnega govora.

Pojav OC prvine na radijski postaji v Brnu si razlagam z dejstvom, da ima na Ceskem
OC (obecnd Cestina) prakti¢no status pogovornega jezika in je v uporabi na velikem delu
ozemlja, tako da je posledicno naslo pot tudi na Moravo in v Brno. Obraten pojav v
Franciji (prisotnost marsejskega govora) v reklami na radijski postaji v Parizu prisojam
vrsti reklame: gre za reklamo za verigo hotelov Ibis in ciljno poslusalstvo so vsi
potrosniki hotelskih storitev v Franciji. Poslusalci bodo verjetno hitreje odpotovali in
se nastanili v dolo¢enem hotelu, ¢e je oddaljen od njihovega domacega mesta, zato daje

uporaba marsejskega govora vtis oddaljenosti.

Z raziskavo lahko delno potrdim tudi svojo tretjo domnevo, tj. da je delez splosnih
pogovornih prvin na radijskih postajah vedcji od deleza nare¢nih prvin. Ta trditev drzi

v primeru ceskih in francoskih radijskih postaj.

Ne glede na tevilne prvine OC se je v reklamah na radiu Evropa 2 pojavljala le najbolj
reprezentativna znacilnost tega interdialekta: kombinacija —ej namesto -, kar potrjuje
teoreticno gradivo. Oba pojava marsejskega govora sta foneticne narave, in sicer gre

za denazalizacijo nosnega samoglasnika.
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5. ZAKLJUCEK

Namen moje magistrske naloge je bilo raziskati, kaksen je deleZ pogovornih prvin
¢eScine in prvin regionalnih govorov Pariza in Marseille-a v reklamah na radijskih
postajah v Pragi, Brnu, Parizu in Marseille-u; in na koncu primerjati rezultate med sabo

na drZavni in mednarodni ravni ter poiskati razloge za morebitna razhajanja.

V teoreticnem delu sem najprej opredelila razlicne jezikovne zvrsti in nastela narecne
skupine oziroma regionalne govore, nato sem vsak govor uvrstila v ustrezno skupino
in opisala njegove fonoloske, morfoloske, leksikalne in sintakticne znacilnosti.
Pomagala sem si s prirocnikom Patos et dialectes frangais Piera Guirauda in ceSko
slovnico Akademickd mluvnice avtorja Stiche in kol. Pozanimala sem se tudi, ali morda
drzavni zakoni o medijih nalagajo kaksne smernice glede rabe dolocene zvrsti jezika

na komercialnih radijskih postajah, oziroma bolj konkretno, pri oglasevanju.

Sledila je raziskava, za katero sem izbrala naslednje radijske postaje: radio Evropa 2
ter radio Impuls v Pragi, radio Krokodyl in radio Cas v Brnu, radio Europe 1 in Fun
radio v Parizu in radio Star ter radio Maritima v Marseillu. Najprej sem pisala na
produkcijo omenjenih postaj s prosnjo, ali bi mi lahko poslali posnetke reklamnih
spotov. Na mojo veliko sreco se mi je odzval producent radia Evropa 2, Karel Kucera,
in mi poslal nekaj posnetkov oglasov v visoki kakovosti. Preostalo mi je le Se zbiranje
materiala z ostalih sedmih postaj. Vse reklamne posnetke sem nato prepisala, v njih
poiskala, oznacila in opisala pogovorne prvine in regionalne posebnosti ter izracunala
delez le-teh glede na celotno Stevilo besed. Raziskava in podrobna razlaga rezultatov

je opisana v prakticnem delu te seminarske naloge.

Moja raziskava je pokazala, da je deleZ pogovornih prvin relativno nizek, saj le vdveh
primerih preseZe 2% (radio Evropa 2 v Pragi in radio Europe 1 v Parizu). Se najvedji
delez tovrstnih prvin imajo reklame na radiu Evropa 2 v Pragi, domnevam, da zaradi

starosti ciljnega poslusalstva, ki se giba med 12 in 29 letom starosti. Reklame morajo
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cilinemu poslusalstvu zveneti domace, zato avtorji reklam uporabljajo jezik, s katerim

se mladi poslusSalci lazje poistovetijo.

V reklamah na francoskih radijskih postajah je delezZ pogovornih prvin opazno visji
kot na ¢eskih radijskih postajah : 1,87 % proti v povprecju 1,34 %. To lahko povezemo
s Stevilom reklam, v katerih je potrosnik naslovljen posredno (preko zgodbe, splosnega
obvestila) in neposredno (s konkretno zaigrano situacijo, kjer naj bi sogovorniki
posnemali potrosnika). Na francoskih radijskih postajah sem nastela 25 oglasov z
neposredno oglasevalsko taktiko proti 14 oglasom s posredno oglasevalsko taktiko,
medtem ko je na ceskih radijskih postajah trend ravno obrnjen: v 31 posnetkih je bilo
mogoce zaslediti posredno oglasevanje in le na 9 neposredno oglasevanje. Neposredna
oglasevalska taktika je uporabljena zlasti takrat, ko oglas predstavlja nek izdelek s

Siroko potrosno skupino in mora posledi¢no apelirati na custva SirSe mnoZice.

Pri snemanju reklam sem opazila tudi, da se na francoskih radijskih postajah veliko
vec reklamnih posnetkov ponavlja kot pa na ceskih radijskih postajah. Vecinoma gre

za oglase vedjih nakupovalnih verig, kot sta Leclerc in Intermarché.
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